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    Marque : Peugeot
 
    Peugeot est un constructeur automobile français. L'entreprise familiale qui précède l'actuelle entreprise Peugeot est fondée en 1810. L'entreprise, qui produit à l'origine des moulins de table, s'oriente en partie vers les automobiles et produit en 1891 sa première automobile devenant ainsi l'une des toutes premières entreprises automobiles de l'histoire. À la suite de dissensions familiales, Armand Peugeot fonde en 1896 la « Société des automobiles Peugeot », qui devient une marque phare lors de l'engouement pour la voiture des « années folles ».Aujourd'hui, les ustensiles de cuisine tels que les moulins sont fabriqués par PSP Peugeot.L'entreprise Peugeot appartient aujourd'hui au groupe PSA Peugeot-Citroën qui englobe également Citroën, rachetée à Michelin en 1976. Peugeot produit essentiellement des véhicules automobiles pour particuliers et utilitaires ainsi que des deux-roues. En 2009, les ventes de l'entreprise se sont élevées à près de 1,52 million de véhicules automobiles dans le monde, dont 1,12 million en Europe. Via son département Peugeot Sport, Peugeot a également été engagé en compétition automobile et notamment en endurance jusqu'en 2011.
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         03 août 2015 
  ppt 
 
 Etude de cas : Smart, un produit innovant 
 Étude de cas - 26 pages - Marketing produit
 Un marché des citadines en baisse constante depuis 1996. Les acteurs sont nombreux sur le segment des petites voitures (Fiat, VW, Renault, Ford). Des nouveaux entrants : BMW a décidé de relancer son modèle Mini, nouvelles petites voitures chez Peugeot (avec Toyota) et chez Citroën. Les...
 
 
     21 Mars 2008 
  doc 
 
 La méthode TPM : total productive maintenance 
 Étude de cas - 11 pages - Logistique
 Plusieurs méthodologies tiennent le haut du pavé dans l'industrie : le 5S, la TPM, le Lean Manufacturing, le Kaizen ou encore le Six Sigma. Aucune n'est supérieure aux autres ; toutes ces démarches permettent d'atteindre de bons résultats, dans des domaines différents. Nous nous...
 
 
     31 juil. 2015 
  pdf 
 
 Analyse du lancement d'un véhicule distinctif : Citroën DS3 
 Étude de marché - 10 pages - Marketing produit
 Choisir de lancer un nouveau produit, surtout dans le secteur de l'automobile, n'est pas une chose anodine. En effet, le lancement d'un produit coûte cher à l'entreprise et représente toujours un risque, lié à la réaction du marché. Il faut élaborer une stratégie à appliquer à ce...
 
 
     04 Nov. 2015 
  doc 
 
 Le marketing de Citroën 
 Étude de cas - 27 pages - Marketing automobile
 La nouveauté du programme de marque de Citroën avec sa gamme des C lui permet donc de se différencier des concurrents en proposant un positionnement pertinent et lui permet de toucher une clientèle de plus en plus importante. Cependant, même si Citroën progresse beaucoup en Europe, elle a...
 
 
     28 févr. 2008 
  doc 
 
 Direction et gestion d'une force de vente : General Motors en France (2006) 
 Étude de cas - 14 pages - Management organisation
 General Motors Corporation est une société du secteur automobile, basée aux États-Unis d'Amérique à Detroit (Michigan) et multinationale. Elle commercialise sous de nombreuses marques et elle est implantée dans le monde : - Aux Etats-Unis : Chevrolet, Cadillac, GMC, Oldsmobile - En Europe : Opel,...
 
 
     30 Mars 2008 
  ppt 
 
 Le marketing stratégique chez BMW: cas série 5 
 Étude de cas - 40 pages - Marketing automobile
 Le marché français de l'automobile: une demande stable en quantité… … mais variable en termes de critères d'achat: - diminution de l'importance du prix d'achat par rapport au « cost of ownership » - augmentation de la proportion des véhicules diesel...
 
 
     29 Nov. 2021 
  docx 
 
 Analyse SWOT - Stellantis 
 Étude de cas - 4 pages - Marketing automobile
 Fondée le 16 janvier 2021, Stellantis est une société multinationale oeuvrant dans l'industrie automobile. Le groupe est né d'une fusion entre deux grands noms, le groupe PSA et Fiat Chrysler Automobiles. En date du 30 octobre 2019, l'annonce de la fusion entre les deux compagnies a...
 
 
     12 Janv. 2011 
  doc 
 
 Dans un contexte économique difficile, la crise économique et financière d'août 2007 a-t-elle fragilisé le marché de l'industrie automobile ? 
 Mémoire - 30 pages - Marketing automobile
 Aujourd'hui, le monde traverse une crise économique et financière sans précédent. Cela touche tous les secteurs d'activités et plus précisément ceux à fortes valeurs ajoutées telles que l'immobilier ou encore l'automobile. C'est précisément le sujet de mon mémoire. De cette manière, nous pouvons...
 
 
     08 Nov. 2014 
  doc 
 
 Analyse de la cible des clients-entreprises pour un établissement Renault (vente de voiture d'occasion et service après-vente) 
 Étude de marché - 63 pages - Marketing automobile
 Dans le cadre de notre deuxième année à l'ESSCA, nous avons été amenés à réaliser une étude de marché pour un commanditaire : Nous avons choisi l'établissement Renault à Beaucouzé. Il s'agit d'un petit établissement qui propose de la vente de véhicules occasion et du service après vente. Notre...
 
 
     08 juil. 2015 
  pdf 
 
 Etude de marché sur la Renault Clio III 
 Étude de marché - 22 pages - Marketing produit
 Etude de marché réalisée sur la Renault Clio III. Dossier très complet, données fiables, et travail de soutenance. Document de plus de 20 pages au format Word. 
 
 
     31 juil. 2015 
  doc 
 
 L'automobile face à la contrainte environnementale 
 Mémoire - 65 pages - Marketing automobile
 Dans le contexte de crise dans lequel nous nous trouvons et surtout face aux contraintes qu'impose la lutte anti-pollution mise en place depuis ces dernières années, l'industrie automobile se trouve considérablement bouleversée, nous pouvons alors nous demander quelle est la mesure de ce...
 
 
     22 févr. 2021 
  doc 
 
 Analyse PESTEL - Toyota 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing automobile
 La société Toyota Motor Corporation, couramment appelée Toyota évolue dans le secteur de la construction automobile. Créée dans les années 1930 au Japon, Toyota est à l'origine une entreprise de textile. Les difficultés à écouler les produits ont encouragé le fondateur à imaginer un autre...
 
 
     13 Janv. 2008 
  pdf 
 
 Les mécanismes inhérents aux stratégies de communication des entreprises en termes de développement durable et de responsabilité sociétale: vers un guide de la communication responsable 
 Mémoire - 82 pages - Communication
 Alors que le développement durable et la responsabilité sociétale prennent de plus en plus de place dans les débats publics et dans les préoccupations de la société, les entreprises se doivent aujourd'hui d'agir éthiquement et de façon responsable. En tant qu'acteur à part entière de la société...
 
 
     29 juin 2021 
  doc 
 
 Le marketing de l'automobile - publié le 28/06/2021 
 Mémoire - 10 pages - Marketing automobile
 Le secteur de l'automobile a été l'un de ceux qui ont le plus évolué en l'espace de cent ans. L'ensemble des crises économiques et financières ont impacté un domaine qui n'a eu de cesse de se transformer, devenant toujours plus indispensable aux consommateurs, français comme...
 
 
     19 août 2015 
  doc 
 
 Analyse de l'environnement concurrentiel : Toyota 
 Étude de cas - 28 pages - Marketing produit
 L'entreprise Toyota industries corporation a été crée le 18 novembre 1926 au Japon par la famille TOYODA. Son siège social est donc encore aujourd'hui au Japon et le Président Directeur Général du groupe est Tetsuro TOYODA. L'entreprise Toyota devrait plutôt être qualifiée de groupe,...
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 Analyse PESTEL - Stellantis 
 Étude de cas - 4 pages - Marketing automobile
 Le groupe Stellantis a été fondé le 16 janvier 2021. La société multinationale existant depuis quelques mois et fabricant d'automobiles est née d'une fusion entre deux groupes dont le groupe PSA et Fiat Chrysler Automobiles. Deux ans avant, soit en 2019, l'annonce de la fusion entre...
 
 
     12 Janv. 2006 
  doc 
 
 Les grandes entreprises françaises dans le sport automobile 
 Étude de marché - 8 pages - Stratégie
 Rapport sur l'implication de grandes entreprises françaises dans le sport automobile de haut niveau. 
 
 
     03 mai 2013 
  doc 
 
 Projet de mise en place d'un nouveau produit : une voiture autonome 
 Étude de marché - 22 pages - Marketing produit
 Le secteur automobile se partage en un certain nombre de constructeurs de véhicules. En effet, les constructeurs automobiles ont pour activités de concevoir, fabriquer et commercialiser des véhicules. Un véhicule est représenté par un moyen de transport à roue. Par ailleurs, la plupart des...
 
 
     17 Mars 2008 
  doc 
 
 Responsabilité Sociale de l'Entreprise (RSE) et qualité 
 Mémoire - 42 pages - Management organisation
 Le protocole de Kyoto a fêté le 11 décembre ses 10 ans à Bali, mais un combat acharné se poursuit contre le réchauffement climatique de la part des 161 pays ayant ratifiés cet accord. En effet les changements se produisent de plus en plus rapidement et l'avenir de la planète est en jeu. Un...
 
 
     26 févr. 2021 
  doc 
 
 Le secteur automobile en France 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing automobile
 Le secteur automobile français est l'un des secteurs principaux de l'industrie française. Il recouvre l'ensemble des entreprises de conception, production et vente de véhicules automobiles, qu'il s'agisse de véhicules légers, d'utilitaires, de camions ou de bus. Le marché...
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  doc 
 
 Dossier PDUC : SUTTEL RACING Montpellier 
 Étude de cas - 10 pages - Marketing produit
 Suttel Racing est un magasin indépendant créé en 1975 dans la rue du Grand Saint-Jean à Montpellier. Concessionnaire, fournisseur et réparateur multimarques spécialisé dans les 2 roues légers cyclo et Scooter (Vespa ; Derbi ; Aprilia ; Piaggio ; Gilera) implanté en plein centre ville à 150 m de...
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 Analyse PESTEL - Tesla - publié le 12/02/2021 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing automobile
 Tesla, entreprise américaine spécialisée dans la construction de voitures électriques et connue à travers le monde pour sa conscience écologique, a pu transformer ses projets considérés comme des idées folles en une entreprise ayant un réel succès dans l'univers écologique et s'est créé...
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  docx 
 
 L'avancée des ratings ESG dans l'industrie automobile et de luxe 
 Thèse - 26 pages - Finance
 Les ratings ESG (Environnementaux, Sociaux et de Gouvernance) sont des critères d'évaluation de l'engagement d'une entreprise selon trois dimensions - dimension environnementale, dimension sociale et sur la dimension de la gouvernance ; ces derniers mesurent le caractère durable et...
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  doc 
 
 Elaboration d'une campagne de communication pour la Toyota iQ 
 Étude de marché - 28 pages - Marketing produit
 Rapport de Marketing sur la création d'une campagne de communication pour le lancement de la nouvelle Toyota iQ au design futuriste et très innovant, en partant de l'étude de l'environnement jusqu'à la proposition de campagne (décisions opérationnelles, budget, plan média...). 
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 Analyse PESTEL - Ford 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing automobile
 Ford Motor, ou Ford, est une entreprise américaine évoluant dans le secteur de la construction automobile. Elle est apparue dans les années 1900 et a su rapidement se hisser parmi les premiers constructeurs mondiaux, de par sa participation active dans les deux conflits majeurs mondiaux, en...
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  docx 
 
 Développer un réseau de partenaires - Mitsubishi 
 Étude de cas - 3 pages - Stratégie
 Mitsubishi a choisi d'adopter en France une stratégie de repositionnement. Elle s'est adaptée au marché français grâce au développement et à la commercialisation d'un SUV hybride et à essence. Le groupe a choisi de s'appuyer sur des concessionnaires multimarques d'envergures...
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  doc 
 
 Analyse de l'offre, de la demande et de l'environnement pour Renault 
 Étude de cas - 11 pages - Stratégie
 Le groupe Renault Automobile compte plus de 350 sites industriels et commerciaux dans plus de 40 pays, et 131 879 collaborateurs. En 2004, le Groupe a réalisé un chiffre d'affaires de 40,7 milliards d'euros,en hausse de 8,4%. La stratégie de croissance rentable s'articule selon trois...
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 Diagnostic marketing du E-Solex 
 Étude de cas - 8 pages - Marketing produit
 À l'orée du XXIe siècle, la société se caractérise par une consommation de masse toujours plus gourmande en énergie. Des nouvelles tendances semblent toutefois voir le jour à savoir les tendances écologiques et nostalgiques. Des produits tous plus novateurs les uns que les autres reprenant des...
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 Le cas Smart : analyse de la stratégie 
 Étude de cas - 6 pages - Marketing produit
 Etude de cas de l'entreprise Smart avec analyse de la stratégie, enjeux économiques de l'industrie automobile, etc. 
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  doc 
 
 En quoi la fusion Renault-Nissan a-t-elle optimisé le positionnement du groupe par rapport au marché mondial de l'automobile ? 
 Étude de cas - 28 pages - Marketing automobile
 Le marché automobile est un marché très complexe, très vaste par ces multiples constructeurs et fournisseurs. Les fusions et alliances qui se sont opérées dans les années 1990, sont sources de succès comme d'échec pour la plupart des groupes automobiles. En cette période actuelle de crise...
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