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    Marque : Peugeot
 
    Peugeot est un constructeur automobile français. L'entreprise familiale qui précède l'actuelle entreprise Peugeot est fondée en 1810. L'entreprise, qui produit à l'origine des moulins de table, s'oriente en partie vers les automobiles et produit en 1891 sa première automobile devenant ainsi l'une des toutes premières entreprises automobiles de l'histoire. À la suite de dissensions familiales, Armand Peugeot fonde en 1896 la « Société des automobiles Peugeot », qui devient une marque phare lors de l'engouement pour la voiture des « années folles ».Aujourd'hui, les ustensiles de cuisine tels que les moulins sont fabriqués par PSP Peugeot.L'entreprise Peugeot appartient aujourd'hui au groupe PSA Peugeot-Citroën qui englobe également Citroën, rachetée à Michelin en 1976. Peugeot produit essentiellement des véhicules automobiles pour particuliers et utilitaires ainsi que des deux-roues. En 2009, les ventes de l'entreprise se sont élevées à près de 1,52 million de véhicules automobiles dans le monde, dont 1,12 million en Europe. Via son département Peugeot Sport, Peugeot a également été engagé en compétition automobile et notamment en endurance jusqu'en 2011.
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 Analyse PESTEL et 5 Forces de Porter - Peugeot SA (PSA) 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing automobile
 Soutenir l'industrie automobile est important, et l'Union européenne et divers pays européens le reconnaissent en proposant des politiques. Ils accordent des subventions à la recherche et au développement, ainsi que des incitations à l'achat de voitures électriques. En 2021, l'UE...
 
 
     11 Oct. 2023 
  doc 
 
 Diagnostic interne - Peugeot Société Anonyme 
 Étude de cas - 7 pages - Marketing automobile
 À Paris se trouve le siège de Peugeot Société Anonyme (PSA), un éminent constructeur automobile français. Cette société est née du rapprochement de deux entreprises automobiles françaises emblématiques : Peugeot et Citroën. Peugeot a fait ses débuts en 1810, suivi de Citroën...
 
 
     14 juil. 2023 
  doc 
 
 Création d'un plan média pour le musée de l'Air et de l'Espace et la Peugeot 607 Hybride 
 Étude de cas - 15 pages - Communication
 Le ministère de la culture s'est depuis peu fixé l'objectif d'élargir l'accès à la culture aux jeunes français. Pour cela, il réalise une expérimentation de la gratuité dans quatorze musées et monuments nationaux du 1er janvier jusqu'au 30 juin 2008. Cette période test fera l'objet d'une...
 
 
     17 Janv. 2022 
  docx 
 
 Analyse stratégique de l'entreprise Peugeot 
 Étude de cas - 11 pages - Marketing automobile
 En 1890, sous la direction d'Armand Peugeot, l'entreprise lance son tout premier véhicule à essence, et ce, après 80 ans d'expérience dans la métallurgie en France (Peugeot ayant été créée en 1810). En 1966, PSA, "Peugeot Société Anonyme'' est fondée et...
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  pdf 
 
 La création de valeur et des relations avec les clients : le cas de Peugeot 
 Étude de cas - 4 pages - Marketing consommateur
 Toute entreprise doit créer de la valeur pour les consommateurs, ou du moins garder une image de l'entreprise qui est toujours active tout en ayant un service performant aux yeux des consommateurs. Cette valeur dont nous parlons, ne doit pas être nécessairement destinée qu'aux clients de...
 
 
     29 juil. 2015 
  doc 
 
 Analyse de deux publicités : Manpower et Peugeot 307 SW 
 Étude de cas - 9 pages - Marketing produit
 La caractéristique de cette annonce est la force du symbole. Une corde près de la rupture à force d'être tendue. Manpower intermédiaire entre employeurs et demandeurs d'emplois s'adresse ici aux employeurs. L'annonce est suggestive par ce visuel très explicite. Le visuel renvoie...
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  doc 
 
 Analyse de publicité : Peugeot 1007 et Swatch 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing produit
 La publicité est partout : télévision, journaux, Internet, radio, affiche publicitaire, rue. C'est un moyen de communication efficace. Elle est conçue dans le but d'attirer l'attention, notamment de l'homme (utilisateur, électeur, consommateur etc..) pour l'inciter à quelque...
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 Plan marketing Peugeot : lancement de la 308 CC 
 Étude de marché - 15 pages - Marketing produit
 - Maintien en 2008, de sa PDM mondiale à 5% et en Europe occidentale à 13,8 %. -> PSA Peugeot Citroën résiste à la forte chute des marchés automobiles. - Marché en baisse de 5,7 %, diminution des ventes de véhicules et éléments détachés de 4,9 %. Malgré ce contexte difficile,...
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 Analyse stratégique de Peugeot 
 Étude de cas - 7 pages - Marketing produit
 Les déclarations de certains responsables du management de PSA lors de l'Assemblée générale de juin avaient entrouvert la porte à un rapprochement plus profond qu'un simple partenariat avec un autre constructeur automobile. La nomination de M. Varin, avec un profil international et une...
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  pdf 
 
 Comment analyser un journal interne ? Exemple du journal de Peugeot-Citroën 
 Étude de cas - 9 pages - Management organisation
 - Informer régulièrement les salariés sur la vie et sur l'environnement de l'entreprise. On remarque que le journal est bien source d'information sur la vie de l'entreprise. On le remarque grâce à des titres de rubrique comme « A la une », mais aussi en lisant les différents...
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 Analyse financière du Groupe PSA Peugeot Citroën 
 Analyse financière - 19 pages - Finance
 Présentation de Finance au format PowerPoint niveau Master 2 sur le diagnostic financier et stratégique du Groupe PSA : Peugeot Citroën. 
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 Le cas marketing Peugeot (2010-2011) 
 Étude de cas - 4 pages - Marketing automobile
 Le marché de la voiture subit actuellement une période de stagnation. En effet, l'industrie automobile subit des difficultés du fait du recul de la demande et de la production en Europe occidentale, Amérique du Nord et Japon, bien qu'une augmentation se fait sentir en Amérique Latine,...
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 Analyse stratégique des moulins de table Peugeot 
 Étude de cas - 7 pages - Stratégie
 Fondée en 1810, Peugeot est principalement connue aujourd'hui en France pour ses voitures. Néanmoins, l'entreprise produisait à l'origine des moulins de table et s'est d'ailleurs spécialisée pendant 100 ans dans ce DAS par diversification marketing. En 1985, The Stanley Works Division...
 
 
     08 Nov. 2014 
  doc 
 
 La stratégie marketing long terme de Peugeot 
 Étude de marché - 25 pages - Marketing automobile
 Si l'expression empruntée aux financiers est censée représenter la valeur de la marque capitalisée au fil du temps, sa définition précise varie suivant les auteurs ; notamment en fonction des éléments et facteurs considérés à l'origine de ce capital. Il peut reposer sur des critères...
 
 
     01 avril 2013 
  doc 
 
 Le management de la qualité : les cas de PSA Peugeot Citroën et SFR 
 Étude de cas - 18 pages - Management organisation
 La notion de qualité est très complexe, en général, on associe la « qualité » d'un produit, d'un service ou d'un bien à sa capacité à répondre aux besoins implicites ou explicites des clients et de leur apporter satisfaction. Autrement, on dit qu'un produit est de bonne...
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 Analyse de la stratégique de Peugeot - PSA (2011) 
 Étude de cas - 8 pages - Marketing automobile
 Aujourd'hui le secteur de l'automobile représente 109 milliards d'euros en France, et le pays se classe à la quatrième place des plus grands exportateurs mondiaux. Il serait alors vraisemblable de parler d'un secteur à l'abri des aléas du marché, pourtant la crise financière de 2008, due à...
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 La version coupé cabriolet du modèle 308 de chez Peugeot 
 Étude de cas - 8 pages - Marketing automobile
 Le contexte de crise économique actuelle entraine une baisse du nombre d'immatriculations de voitures neuves dans les pays européens. L'industrie automobile est affectée par la stagnation voire le recul de la demande et de la production dans les trois principaux pôles de production à savoir...
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 Peugeot et les voitures propres 
 Étude de marché - 7 pages - Achats
 PSA est une Société Anonyme, et une des leaders du marché automobile en France et dans le monde. Cette entreprise est dirigée depuis peu par Philipe Varin (1er Juin 2009). Le côté historique permet de retracer le côté économique de l'entreprise. Créée par la famille Peugeot, et ayant...
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 Analyse de l'entreprise Peugeot Citroën sur le marché (2007) 
 Étude de cas - 6 pages - Management organisation
 PSA PEUGEOT CITROËN est un groupe construit sur deux marques généralistes fortes, au rayonnement mondial et aux personnalités distinctes. La stratégie du groupe PSA PEUGEOT CITROËN vise une croissance à long terme soutenue, fondée sur la satisfaction de ses clients, le développement...
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  pdf 
 
 Le management stratégique PSA Peugeot Citroen (2010) 
 Étude de cas - 40 pages - Stratégie
 Toute entreprise est immergée dans un environnement. L'entreprise n'est pas seule au monde et elle ne peut pas évoluer sans tenir compte des autres. Or, très souvent, l'entrepreneur a une mauvaise analyse de l'environnement de son entreprise puisque, en effet, pour être...
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 Peugeot : le Lancement du modèle 308cc 
 Étude de marché - 30 pages - Marketing automobile
 Malgré un recul marquable du nombre d'immatriculations en 2008 et une part faible de marché des cabriolets sur le marché de l'automobile (2.7% en 2008), la marque PEUGEOT sort en 2009 sa 308 coupé cabriolet qui succède a la PEUGEOT 307cc, qui en 2001 avait connu un succès notable....
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 Peugeot - évaluation d'entreprise (2002) 
 Analyse financière - 32 pages - Finance
 Ce document PowerPoint de vingt-trois diapositives présente les grandes lignes permettant l'évaluation de l'entreprise (analyse financière, analyse boursière, actionnariat) Extrait : PSA Peugeot-Citroënest un groupe automobile européen de taille mondiale, le premier constructeur...
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  doc 
 
 Analyse stratégique de la firme multinationale PSA/Peugeot-Citroën 
 Étude de cas - 3 pages - Marketing automobile
 Le groupe PSA est fondé en 1965 pour former le holding du groupe automobile du même nom. C'est un constructeur automobile français privé qui est à la tête de deux grandes marques : Peugeot et Citroën, suite à une fusion des deux en 1976. Selon Raymond Vernon, une firme multinationale se...
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 Plan Marketing : la nouvelle Peugeot 308 CC 
 Étude de marché - 24 pages - Marketing produit
 Malgré une baisse plus que notable des ventes automobiles en 2008, ainsi qu'une baisse du pouvoir d'achat des ménages français, le groupe Peugeot fait le pari de sortir son nouveau modèle coupé cabriolet. Ainsi la 308 CC succède directement à la 307 CC, modèle ayant connu un succès...
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  doc 
 
 La gestion de la relation client - exemple de Peugeot 
 Étude de cas - 17 pages - Marketing consommateur
 Dans le cadre de la matière "gestion relation client" (GRC), plus connue sous le nom de "consumer relationship manager" (CRM), il nous est demandé d'étudier une entreprise, afin de déterminer comment s'y prend-elle pour gouverner ses clients. Ce concept recoupe divers aspects, tels que le...
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  doc 
 
 Etude de la fonction Recherche et Développement au sein du Groupe PSA Peugeot-Citroën 
 Étude de cas - 21 pages - Marketing produit
 La fonction recherche et développement occupe une place très importante chez PSA. En effet, en consultant les offres d'emploi, elle n'est pas touchée par le licenciement, mais au contraire, elle recrute ! PSA voit cette fonction comme un moyen de sortir de la crise, en développant des...
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  doc 
 
 Innovation et management de produit - Peugeot 1007 
 Étude de cas - 7 pages - Marketing automobile
 Peugeot constitue la marque française par excellence avec Renault et Citroën. Créée en 1891 par Armand Peugeot, elle a grandi à Sochaux et s'est déplacée dans la capitale, où se situent son siège social et quelques bureaux d'études et ateliers de production. Son domaine de...
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 Etude marketing - le lancement de la Peugeot 207 (2010) 
 Étude de cas - 32 pages - Marketing automobile
 La série 200 de Peugeot a toujours été synonyme de réussite. Entre la 205, modèle français le plus exporté en son temps, et la 206, vendue à quatre millions d'exemplaires en quatre ans, la 207 a dû relever un défi : celui de remplacer avec dignité ses prédécesseurs, malgré une conjoncture...
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 La communication du groupe automobile PSA Peugeot Citroën 
 Étude de cas - 14 pages - Communication
 Comme de nombreuses entreprises françaises, PSA Peugeot Citroën a dû faire face a la crise financière mondiale. En effet la production de nuit a été stoppée à Sochaux alors que la fabrication des Peugeot 206 et 308 a repris après avoir été elle aussi momentanément suspendue. Malgré...
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 Diagnostic et recommandations sur le véhicule Peugeot 4007 
 Étude de cas - 11 pages - Marketing automobile
 Cette partie a pour but de relever les facteurs aussi bien économiques que politiques, démographiques, sociologiques, culturels, juridiques et technologiques susceptibles d'affecter le marché des 4x4 en France. Une telle analyse nous conduit dans un premier temps à nous intéresser aux...
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