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 Les cosmétiques "bio" 
 Analyse sectorielle - 52 pages - Marketing produit
 A l'origine, les produits bio étaient réservés à une « élite » de la population en raison de leurs prix souvent élevés. Peu à peu, nous avons assisté à une démocratisation du bio. Ce fut d'abord le cas avec les produits alimentaires, puis les vêtements, et maintenant les cosmétiques bio qui ont...
 
 
     21 déc. 2010 
  doc 
 
 L'entreprise responsable : nouveaux enjeux pour le marketing 
 Mémoire - 40 pages - Marketing produit
 Dans ce mémoire je me propose de répondre à la problématique suivante : De quelle(s) manière(s) le marketing peut-il contribuer à la réalisation d'un modus vivendi durable unissant salariés et consommateurs dans la recherche d'un bien commun, objectif jusqu'à présent limité aux différentes...
 
 
     11 Nov. 2020 
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 Stratégie marketing - Galeries Lafayette 
 Étude de cas - 13 pages - Marketing distribution
 Pour l'étude d'un groupe, mon choix s'est porté sur le groupe Galeries Lafayette, car c'est un groupe de renommée mondiale qui reflète une image haut de gamme. Pour ce faire, nous étudierons en premier lieu, la présentation de l'entreprise, suivie de sa stratégie marketing. Nous aborderons...
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 Le positionnement stratégique des groupes de distribution selon le critère prix, choix et proximité 
 Étude de cas - 8 pages - Marketing distribution
 La stratégie de domination par les coûts est la plus ancienne politique utilisée dans le domaine de la grande distribution. Dès 1852, l'objectif du Bon Marché était déjà de proposer les prix les plus compétitifs du marché, cela grâce à des coûts moins élevés. Le but global de cette stratégie...
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 Analyse sectorielle de Carrefour Market 
 Étude de marché - 18 pages - Marketing produit
 D'après l'étude menée par TNS SOFFRES, 61% des Français déclarent acheter leurs produits alimentaires frais principalement en grandes et moyennes surfaces, dont 40% en hypermarché et 21% en supermarché. 14% préfèrent le marché quand 8% choisissent les commerçants spécialisés....
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 5 forces de Porter - Alter Eco 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing distribution
 En 1998, un jeune homme du nom de Tristan Lecomte, aux convictions encore "nouvelles" à l'époque se lance dans la création d'une boutique spécialisée dans la commercialisation de produits issus du commerce équitable. Son ambition était de participer à un monde meilleur grâce aux valeurs...
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 Analyse SWOT - Michel et Augustin - publié le 27/06/2023 
 Étude de cas - 5 pages - Théories marketing
 Michel et Augustin est une marque alimentaire française fondée par deux amis d'enfance, Augustin Paluel-Marmont et Michel de Rovira, le 26 octobre 2004. Tout a commencé lorsque Michel et Augustin, qui étaient tous deux jeunes cadres dans de grandes entreprises, ont décidé de quitter leurs...
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 Modalités de développement et évaluation de la stratégie du groupe Carrefour (2008) 
 Étude de marché - 26 pages - Marketing distribution
 Ce document, de type présentation PowerPoint évoque les différentes orientations de développement envisageables pour le groupe Carrefour, et formule des recommandations sur la stratégie la plus judicieuse. Il comprend plusieurs schémas et tableaux. Histoire Enseigne fondée en 1959 par deux...
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 Alter Eco (DOSSIER D'ANALYSE STRATEGIQUE 2006) 
 Étude de cas - 25 pages - Ressources humaines
 En 1999, Tristan Lecomte, jeune diplômé d'HEC fonde la société AlterEco qui importe et distribue des produits issus du commerce équitable. A cette époque, le marché du commerce équitable est à peine développé en France, les produits étant distribués dans des réseaux militants et associatifs...
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 Présentation du cas Géant Casino 
 Étude de cas - 26 pages - Marketing distribution
 Le format de l'hypermarché de demain Ce secteur représente un chiffre d'affaire de 100 milliards d'euros et compte environ 1100 unités de ventes. La progression du panier moyen est essentiellement due à l'évolution de l'inflation, les français se sont rendus 37,7 fois en moyenne dans un...
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 Les marques de distributeurs 
 Étude de marché - 44 pages - Marketing distribution
 Les marques de distributeur sont une vieille histoire. Elles apparaissent en fait pratiquement en même temps que les premières vraies marques de fabricant, dans la seconde moitié du 19 ème siècle, avec des finalités diverses. Tout le monde en conviendra, la marque d'un distributeur n'est...
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 Chèvre d'or: simulation de positionnement produit 
 Étude de cas - 12 pages - Marketing produit
 « Chèvre d'or » est un produit nouveau destiné à se faire plaisir au quotidien en consommant un bon fromage de chèvre exotique sans pour autant s'embarrasser des inconvénients et des contraintes (odeur désagréable au frigo, séchage du produit,…). Pour mieux découvrir ce nouveau produit qui...
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 BTS Esthétique : dossier d'étude à caractère professionnel (Institut Couleur Bien-être) 
 Étude de marché - 9 pages - Marketing produit
 [...] - Une concurrence présente mais limitée par son concept unique. La concurrence est très présente. De nombreux instituts indépendants sont implantés sur la ville de M., sans compter les entreprises franchisés comme Marionnaud, Douglas et Yves Rocher connues de tous et qui peuvent causer...
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  doc 
 
 Test sur la fidélisation aux promotions pour les enfants de 7 à 14 ans 
 Étude de cas - 7 pages - Marketing consommateur
 Afin de comprendre l'attrait des enfants pour les promotions et leur tendance à devenir fidèle suite à une promotion, nous avons réalisé huit entretiens. Au cours de ces entretiens des idées principales ont émergé, parfois similaires, parfois différentes. Nous allons désormais les analyser par...
 
 
     17 Nov. 2006 
  doc 
 
 L'évolution des produits dermo-cosmétiques pour l'homme métrosexuel: marché de niche ou démocratisation? 
 Étude de marché - 49 pages - Marketing consommateur
 En 2005, le marché mondial des cosmétiques pour hommes pesait 10 milliards d'euros, avec près de 34% des hommes des pays industrialisés utilisateurs de produits dermo-cosmétiques, soit 8 fois plus qu'en 1990. Le marché français, marché pilote et référentiel en produits de luxe, amorce...
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 Comment améliorer la communication hors media d'Unilever et notamment les opérations en GMS? 
 Étude de marché - 40 pages - Communication
 Hypermarchés, supermarchés, hard-discounters et grandes surfaces spécialisées ont réussi, en l'espace seulement de quarante ans, à créer en France un secteur à la puissance économique et financière très importante. Parmi les quinze premières sociétés françaises en termes de chiffres...
 
 
     30 avril 2009 
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 Analyse de la stratégie du groupe Casino et évaluation de ses résultats 
 Étude de cas - 6 pages - Stratégie
 Le groupe Casino est l'un des premiers grands groupes de la grande distribution française fondé en 1898 par Geoffroy Guichard. Son siège social se situe à Saint-Etienne, là où le groupe a été créé. Son développement est marqué par de nombreux partenariats et acquisitions, concernant à la fois...
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 Mémoire de Licence Professionnelle de Commerce et de Distribution par alternance : Hyper Casino, rayon marée 
 Mémoire - 73 pages - Marketing distribution
 L'histoire de Casino commença par s'écrire à la fin du XIXe siècle avec son fondateur Mr Geoffroy Guichard, qui lui permit d'être de nos jours un des principaux groupes de distribution en France dans le secteur alimentaire. Cette histoire nous est racontée à travers l'historique . Pour couvrir...
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 Le business plan d'Alter Eco 
 Business plan - 9 pages - Stratégie
 Alter Eco est une entreprise particulièrement sensible au développement durable. Cela ne signifie pas pour autant que la performance économique n'est pas un enjeu majeur de l'entreprise. Comme le montre le schéma suivant, pour que le développement soit durable, il doit prendre en compte trois...
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 Diagnostic stratégique du groupe Casino 
 Étude de marché - 148 pages - Marketing distribution
 Le Groupe Casino se positionne en 5e place sur le marché mondial de la grande distribution et se distingue de ses concurrents par une stratégie historique de positionnement multi-formats, et par une forte culture familiale avec un poids important aux origines stéphanoises du fondateur Geoffroy...
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 Sephora et le Club des créateurs de Beauté : le commerce on-line est-il un danger pour le commerce traditionnel ? 
 Étude de cas - 16 pages - Digital & e-marketing
  Aujourd'hui le commerce en ligne a pris une place à part entière dans le secteur de la vente. Chaque jour des dizaines de sites marchands sont créés sur la toile et proposent leurs services ; d'où la création d'une nouvelle forme de marketing différente de celui de la distribution physique....
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 Le secteur des magasins populaires: un secteur aux performances contrastées 
 Étude de cas - 13 pages - Stratégie
 Les magasins populaires regroupent les points de vente réalisant plus de 65% de leur chiffre d'affaires avec la vente de produits alimentaires et dont la superficie est comprise entre 400 et 2 500 m2 (selon la définition de DAFSA ETUDES). Ce type de commerce est organisé autour de trois rayons...
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 Le développement durable, source de multiples avantages concurrentiels pour les entreprises 
 Mémoire - 189 pages - Logistique
 De nombreux spécialistes tirent pourtant la sonnette d'alerte depuis déjà fort longtemps et dénoncent les risques liés à notre mode de vie. Ainsi Lester Brown souligne dans son ouvrage, « Le Plan B », qu'« il n'y a pas assez de ressources dans le monde pour permettre aux Chinois d'atteindre le...
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 La trace carbone du e-commerce : comment la limiter ? 
 Mémoire - 69 pages - Digital & e-marketing
 Toute activité humaine, quelle qu'elle soit, engendre directement ou indirectement des émissions de gaz à effet de serre tels que le dioxyde de carbone (CO2), qui contribuent à aggraver le réchauffement climatique de la planète. Consciente des enjeux écologiques et politiques que cela induit, la...
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 Produits issus du commerce équitable : quelle stratégie marketing pour en généraliser les ventes ? 
 Mémoire - 46 pages - Marketing produit
 L'intérêt du présent mémoire est-il de démontrer une stratégie marketing de succès pour le commerce équitable. Les produits équitables, comme tout autre produit du commerce classique, se doivent de suivre un plan de marchéage cohérent avec les enjeux liés à ce type de commerce et avec les...
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 Shampooings - Comment les industriels et les distributeurs répondent-ils à la demande des français sur le marché des shampooings? 
 Étude de marché - 133 pages - Marketing distribution
 Dans une société où l'apparence et l'image de soi sont de plus en plus importantes, les cheveux apparaissent comme un symbole de beauté, de charme, de séduction mais aussi de puissance, signe distinctif d'appartenance à un groupe ou attribut d'une individualité glorifiée. C'est pourquoi...
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 Etude de marché « Le marché biologique » (2007) 
 Étude de marché - 75 pages - Marketing produit
 Consommer bio, c'est avant tout s'engager dans une démarche favorable à une agriculture paysanne, humaine, durable et solidaire. C'est une manière de se prononcer en faveur de l'émergence d'une société nouvelle, respectant l'homme, son environnement et le devenir des...
 
 
     03 août 2015 
  doc 
 
 Le monde de la distribution : le groupe Casino 
 Étude de cas - 30 pages - Marketing distribution
 Née en France, la grande distribution est un intermédiaire entre le producteur et le petit consommateur. 
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 Enjeux et conséquences du commerce équitable et du commerce éthique pour les stratégies marketing 
 Mémoire - 44 pages - Théories marketing
 Trois courants de pensée successifs ont depuis la seconde guerre mondiale, fondé les principes du commerce équitable. Au souci chrétien de la dignité humaine, succède la mouvance tiers-mondiste qui dénonce un commerce mondial porteur d'inégalités. Mais c'est avec l'avènement de la...
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 Le groupe Casino 
 Étude de cas - 71 pages - Management organisation
 C'est dans un contexte difficile qu'évolue le groupe Casino, enseigne majeure du marché français de la grande distribution, puisqu'elle se positionne parmi les leaders tels que Carrefour, Auchan, et Leclerc. Le groupe adopte sur ce marché un positionnement particulier, basé principalement sur la...
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