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 La gestion des stocks : la démarque - Monoprix 
 Étude de cas - 5 pages - Management organisation
 Dans le domaine de la grande distribution et plus largement le commerce, la démarque est l'observation d'un écart entre la quantité de produits lors de l'inventaire, et la quantité théorique c'est-à-dire la quantité prévue par la direction du magasin en partant du principe...
 
 
     29 avril 2020 
  doc 
 
 Travail anthropologique d'observation et communication à l'espace caisse d'un Monoprix 
 Étude de cas - 6 pages - Communication
 Pour réaliser notre travail anthropologique, nous avons choisi de réaliser nos observations dans un lieu qui faisait partie du quotidien. En effet nous avons décidé de suivre les indications d'Yves Winki, exprimées dans son livre Anthropologie de la communication, de ne pas chercher "l'exotique"...
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  doc 
 
 Analyse SWOT - Monoprix 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing distribution
 Monoprix est un magasin dit "populaire" qui a ouvert ses portes dans les années 1930. Ce type de magasin se définit comme un point de vente généralement situé en centre-ville dont la surface de vente est comprise entre 1200 et 4000 m2. Les produits vendus sont le plus souvent alimentaires,...
 
 
     06 avril 2015 
  doc 
 
 La Supply chain verte: stratégies et études de cas Danone et Monoprix 
 Étude de cas - 15 pages - Stratégie
 Lors d'une étude sur la supply chain verte, les différents analystes ont pu ressortir que de nos jours plusieurs entreprises considèrent qu'une gestion écologique de la chaîne logistique est source de performance économique. En effet, afin de démontrer cela les analystes se sont...
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  pdf 
 
 Analyse de l'offre des desserts ultra frais lactés au sein de Monoprix et Casino 
 Étude de cas - 39 pages - Marketing produit
 Définition : Des produits laitiers : fabriqués avec du lait entier, partiellement ou totalement écrémé, qui entre dans leur composition pour 75% en moyenne ? doux et sucrés ? pas de ferments lactiques ou autres germes vivants - Image de produit sain et gourmand à la fois - Desserts attractifs,...
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  pdf 
 
 Analyse merchandising et promotions du rayon des vins et spiritueux/champagnes : étude de cas du Monoprix La Motte Picquet Grenelle 
 Étude de cas - 12 pages - Marketing distribution
 Depuis quelques années, la grande distribution ne cesse d'innover pour faire face à une concurrence de plus en plus féroce. Avec l'arrivée des hard discounters et la morosité économique, l'enjeu est de taille et l'innovation est indispensable. Le marketing one to one s'impose et les groupes de...
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 La stratégie de Monoprix en 2011 
 Étude de cas - 10 pages - Marketing distribution
 Depuis cette dernière décennie, on assiste à l'émergence des commerces de proximité dans les grandes villes françaises. Les grandes distributions se sont attaquées à ce type de commerce pour plusieurs raisons. Du côté des consommateurs, la demande a beaucoup changé. Leurs attentes sont...
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 La communication chez Monoprix 
 Étude de cas - 3 pages - Marketing distribution
 Les valeurs de marque de Monoprix reflètent son identité de commerçant, acteur du centre-ville: - Proximité avec les clients - Intégration paysagère des magasins dans l'architecture locale - Amélioration de la vitalité économique des centres-villes - Et réponse aux besoins exprimés par...
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 Monoprix et tribalisme - ouverture de nouveaux magasins dans le quartier de la Samaritaine 
 Étude de cas - 8 pages - Marketing distribution
 Monoprix est une enseigne de grande distribution française qui appartient à 50% à Casino et à 50% aux Galeries Lafayette. La particularité première de ces supermarchés c'est que ce sont des commerces de proximité très souvent placés dans les centres-villes. À l'origine, Monoprix...
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 Analyse stratégique du groupe Monoprix 
 Mémoire - 32 pages - Marketing distribution
 Le marché de la grande distribution est en constante évolution depuis des années : pour preuve : la naissance des grands magasins au début du siècle, le lancement des Hypermarchés dans les années 70, la guerre concurrentielle et la centralisation de groupes géants (Carrefour, Auchan,...
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 Organisation de l'entreprise Monoprix 
 Étude de cas - 24 pages - Management organisation
 L'enseigne fut créée il y a plus de soixante-dix ans. En effet, en 1932, Théophile Bader, créateur des galeries Lafayette, fonde les magasins populaires monoprix. D'abord appelé Noma, il est rebaptisé Monoprix pour mettre en avant le prix unique bas, principal atout de l'enseigne....
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 Monographie de l'enseigne Monoprix 
 Étude de cas - 29 pages - Marketing produit
 S'adressant à une clientèle urbaine éprise de nouveauté et de produits de qualité, avec une volonté de démocratiser les modes et les tendances, bien ancré dans un environnement qu'il s'attache à respecter, le Citymarché témoigne de la mutation réussie d'une enseigne et de sa...
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  doc 
 
 Monoprix : une stratégie d'internationalisation est-elle envisageable ? 
 Étude de cas - 79 pages - Stratégie
 Dans le contexte de mondialisation dans lequel nous nous trouvons, de nombreuses grandes entreprises placent l'international au cœur de leur stratégie. La place qu'occupe l'international dans la stratégie des entreprises dépend du secteur de cette dernière. Après un mouvement précurseur dans...
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 "Beauty Monop", le nouveau concept store de Monoprix 
 Étude de marché - 3 pages - Marketing distribution
 « Beauty Monop » est le dernier-né des nouveaux concepts Monoprix. Il offre dans un espace original et agréable une sélection des meilleures marques de beauté. C'est le premier magasin entièrement dédié à la beauté, à l'hygiène et aux gestes quotidiens de la toilette et qui n'inclut pas...
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 Le positionnement de Monoprix: l'image-prix 
 Étude de cas - 18 pages - Marketing distribution
 Les « magasins populaires » sont nés dans les années trente en réponse à la crise économique, à la récession et à la baisse des revenus. Leur principe était de vendre un nombre d'articles limités dans des tranches de prix allant à l'époque de 0,5 F à 10 F. L'enseigne Monoprix a été...
 
 
     07 Sept. 2007 
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 Monoprix 
 Étude de cas - 67 pages - Management organisation
 Monoprix est le leader français de l'offre de produits et de services en centre ville. Cette enseigne est aussi engagée sur le thème du développement durable : il constitue un de ces principaux axes stratégiques. Novethic propose une typologie des différents positionnements stratégiques...
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 Monoprix : Dans ville, il y a vie 
 Étude de cas - 27 pages - Marketing distribution
 C'est un jour de 1932 que commence l'Histoire Monoprix, situé en plein cœur d'une ville du nord-est de la France, Rouen. Ce magasin d'un nouveau genre, est l'aboutissement d'une idée née entre Max Heilbronn et Théophile Bader, fondateur des Galeries Lafayette, boulevard Haussmann à...
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 Analyse SWOT - Le Groupe Casino 
 Étude de cas - 6 pages - Marketing distribution
 Le groupe Casino est un leader incontesté de la grande distribution depuis de nombreuses années. La grande distribution est un terme qui existe depuis les années 1950, et qui enveloppe toutes les surfaces de ventes la plupart du temps alimentaires ou bien généralistes. La grande distribution est...
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 Etude marketing du Daily Monop' 
 Étude de cas - 28 pages - Marketing produit
 Présentation sur le nouveau concept du groupe Monoprix : Daily Monop'. Quelle stratégie le groupe a-t-il mis en place pour continuer d'évoluer ? Présentation de l'enseigne avec historique, originalité du concept, plan d'implantation du magasin et des linéaires, analyse des...
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 Analyse de la stratégie du groupe Casino et évaluation de ses résultats - publié le 05/05/2020 
 Étude de cas - 6 pages - Marketing distribution
 La grande distribution est un secteur qui s'est énormément diversifié au fil du temps. Agences de voyages, téléphonie mobile, bijouterie, location de véhicules, banques, etc. nous sommes en effet très loin du temps où le marché de la grande distribution ne concernait que les produits...
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 Etude de cas sur la marque Dim 
 Étude de cas - 31 pages - Marketing produit
 Étude de cas sur la marque Dim. La problématique de Tricotage des Vosges est aujourd'hui de choisir le ou les canaux de distribution à supprimer, à considérer ou à conserver et avec quelles améliorations, pour chacun d'eux afin de limiter leur cannibalisation, d'optimiser le chiffre...
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 Analyse SWOT - Alter Eco 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing distribution
 Le marché du commerce équitable est un marché en constante progression avec une croissance de l'ordre des 22 % en 2018. Plusieurs acteurs se partagent le marché dont Alter Eco qui fut le pionner du commerce équitable. Ce dernier est aujourd'hui présent dans plus de 19 pays à travers le...
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 Audit merchandising, étude de linéaire - comparaison des rayons céréales de deux supermarchés 
 Étude de cas - 30 pages - Marketing distribution
 L'objectif de cette étude était dans un premier temps, de comparer la rentabilité du rayon céréales de deux supermarchés afin de connaître leurs dysfonctionnements et de pouvoir proposer des solutions adéquates. Ainsi, pour apprécier la rentabilité du rayon, nous avons conçu différents tableaux...
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 Stratégies des MDD (Marques De Distributeurs) et produits du terroir - publié le 13/10/2020 
 Étude de marché - 5 pages - Marketing distribution
 L'essor des Marques de Distributeurs (MDD) au cours du 20e siècle s'est déroulé à la suite de la révolution industrielle. En effet, avec l'avènement de l'industrialisation faisant suite à une politique de modernisation, plusieurs supermarchés, hypermarchés se sont développés. Afin...
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 5 forces de Porter - Le Groupe Casino 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing distribution
 Le groupe Casino fait partie du secteur de la grande distribution. Il comprend en France plus de 30 000 points de vente pour 1 760 hypermarchés. Le chiffre d'affaires du marché s'élève en 2017 à 200 milliards d'euros. Le nombre de salariés est de 750 000. Ils sont six groupes à se...
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 Analyse PESTEL - Carrefour - publié le 04/03/2023 
 Étude de cas - 4 pages - Marketing distribution
 Carrefour est une entreprise française de grande distribution fondée en 1959 par Marcel Fournier, Louis Defforey et Jacques Defforey. Avec plus de 12 000 magasins répartis dans le monde entier, elle est l'une des plus grandes enseignes de grande distribution au monde. Carrefour a su se...
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 Fidélisation des Galeries Lafayette 
 Étude de cas - 26 pages - Marketing produit
 Les valeurs du groupe - Toujours créer et innover - Rester leader - Être au service des clients - Proposer toujours plus de produits - Respecter l'environnement - Lutter contre l'exclusion 
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 Analyse PESTEL - Häagen-Dazs 
 Étude de cas - 6 pages - Marketing produit
 Häagen-Dazs évolue depuis plus de 60 ans sur le marché de la crème glacée. Pendant ces années, la structure a connu plusieurs évolutions. Häagen-Dazs a été créée en 1961 par Reuben et Rose Mattus aux États-Unis. À l'origine, il s'agit d'une entreprise familiale évoluant sur le marché...
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 Présentation de la société Esteban Paris Parfums 
 Étude de cas - 17 pages - Marketing luxe
 Tout commence en 1980, lorsque la marque Esteban propose ses premières créations de parfums pour la maison. Son envie : capturer la beauté d'univers contrastés au travers d'objets décoratifs dont le parfum libérera les émotions et la poésie infinie que lui inspire le monde. Pour réaliser...
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 Fréquentation des supermarchés et types de consommateurs 
 Étude de marché - 15 pages - Marketing distribution
 Tout type de consommation adhère à un modèle d'acheteur plus ou moins ciblé, ceci en fonction de ses capacités et de ses besoins de consommation. Prenons l'exemple de la vente alimentaire qui touche toute la population, mais qui sélectionne, par ses différentes stratégies de vente, une certaine...
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  	 lien
 1  
	 lien
 2  
	 lien
 3  
	 Prochain
  lien
    

 
   
   L'éco blog
    
  Analyse SWOT de Free 
 
  	 Qu'est-ce que la matrice des risques ? Typologie, méthode 
	 IA générative - panorama du marché 
	 Analyse SWOT de Carrefour 
	 Qu'est-ce que la communication sociale ? 
	 Gestion de projet : la méthode Gantt 

  Notre blog 
 
 
        Ils ont utilisé é&a
   “ Merci de m'avoir aidé à trouver l'étude de marché pour mon entreprise d'outils de bien-être !
 — Audrey  
  “ Trop bien ce site !!
 — Steph  
  “ De bonnes idées pour présenter mon rapport
 — Sophie S.  
  “ Cahier des charges respecté, mon rédacteur a bien saisi le sujet et l'a traité dans les temps
 — Julien  
 
 
  Catégories
 	Marketing
	Gestion - Stratégie
	Administratif

 
  Autres services
 	Publier des documents
	Obtenir des bons d'échange
	Document sur mesure
	Analyse de plagiat sur Pimido
	Faire corriger un document
	Devenir rédacteur
	Rédaction de devoir
	Rédaction de mémoire
	Relecture et correction de devoirs

 
  En savoir plus
 	Contact
	FAQ
	Qui sommes-nous ?
	Blog
	Partenaires
	Méthodologies
	Obtenir un devis

 
 
   Légal
 	Conditions générales & politique de confidentialité
	Paramètres des cookies

 
 
 
 
     Suis-nous sur Facebook Suis-nous sur Twitter Suis-nous sur RSS 
 © 1999 - 2024 Etudes & Analyses
 
 
 
 
    ×  %tod_lock_redirect_confirm_text% Sauvegarder 
 
 
 
    Etudes-et-analyses.com et ses partenaires utilisent des cookies ou traceurs pour mesurer la performance publicitaire et du contenu, pour afficher de la publicité personnalisée en fonction de votre navigation et de votre profil ; pour personnaliser l'affichage des contenus sur le site en fonction de ce que vous avez précédemment consulté ; ou pour vous permettre d'interagir avec les réseaux sociaux. Vous pouvez paramétrer vos choix pour accepter les cookies ou non, nous conservons ce choix pendant 6 mois. Vous pourrez également modifier vos préférences à tout moment en cliquant sur le lien paramètres des cookies en bas de page de ce site. Pour en savoir plus consulter notre Politique de confidentialité
  Tout accepter Paramètres des cookies 
 
 
 
      Politique relative aux cookies
 
  Tout refuser Tout accepter 
 
  
  Valider & Continuer 
 
 
 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
          Ils ont utilisé é&a
   “ Merci de m'avoir aidé à trouver l'étude de marché pour mon entreprise d'outils de bien-être !
 — Audrey  
  “ Trop bien ce site !!
 — Steph  
  “ De bonnes idées pour présenter mon rapport
 — Sophie S.  
  “ Cahier des charges respecté, mon rédacteur a bien saisi le sujet et l'a traité dans les temps
 — Julien  
 
 
  Catégories
 	Marketing
	Gestion - Stratégie
	Administratif

 
  Autres services
 	Publier des documents
	Obtenir des bons d'échange
	Document sur mesure
	Analyse de plagiat sur Pimido
	Faire corriger un document
	Devenir rédacteur
	Rédaction de devoir
	Rédaction de mémoire
	Relecture et correction de devoirs

 
  En savoir plus
 	Contact
	FAQ
	Qui sommes-nous ?
	Blog
	Partenaires
	Méthodologies
	Obtenir un devis

 
 
   Légal
 	Conditions générales & politique de confidentialité
	Paramètres des cookies

 
 
 
 
     Suis-nous sur Facebook Suis-nous sur Twitter Suis-nous sur RSS 
 © 1999 - 2024 Etudes & Analyses
 
 
 
 
    ×  %tod_lock_redirect_confirm_text% Sauvegarder 
 
 
 
    Etudes-et-analyses.com et ses partenaires utilisent des cookies ou traceurs pour mesurer la performance publicitaire et du contenu, pour afficher de la publicité personnalisée en fonction de votre navigation et de votre profil ; pour personnaliser l'affichage des contenus sur le site en fonction de ce que vous avez précédemment consulté ; ou pour vous permettre d'interagir avec les réseaux sociaux. Vous pouvez paramétrer vos choix pour accepter les cookies ou non, nous conservons ce choix pendant 6 mois. Vous pourrez également modifier vos préférences à tout moment en cliquant sur le lien paramètres des cookies en bas de page de ce site. Pour en savoir plus consulter notre Politique de confidentialité
  Tout accepter Paramètres des cookies 
 
 
 
      Politique relative aux cookies
 
  Tout refuser Tout accepter 
 
  
  Valider & Continuer 
 
 
 
    
 
 
 
 
     