 dataLayer.push({ 'PageType': 'ListingPage', 'email': '', 'Balance': '2', 'ProductIDList' : '[639019,595479,486164,326790,331338,327252,326435,326291,324860,325443]' }); dataLayer.push({ 'deviceMode': 'Desktop' }); (function(w,d,s,l,i){w[l]=w[l]||[];w[l].push({'gtm.start': new Date().getTime(),event:'gtm.js'});var f=d.getElementsByTagName(s)[0], j=d.createElement(s),dl=l!='dataLayer'?'&l='+l:'';j.async=true;j.src= 'https://www.googletagmanager.com/gtm.js?id='+i+dl;f.parentNode.insertBefore(j,f); })(window,document,'script','dataLayer','GTM-TJSWZW');      
   Consultez plus de 19357 documents en illimité sans engagement de durée. Nos formules d'abonnement >
 
 
        
 
     
    Recherchez parmi nos études et analyses      Recherchez parmi nos études et analyses
  
 
 
   Nos formules d'abonnement 
  Contacter le 
service client 
   Mon compte 
 
 
    	  
	  SECTEURS  
	  MARQUES & ENTREPRISES  
	  NOS DOSSIERS ECONOMIQUES  
	  Commande & correction de doc  
	  LE BLOG ECO  

 
  Suis-nous sur Facebook Suis-nous sur Twitter 
 
 
  
 
       × 
 
  
 
 
 
       	 Accueil 
	 Marques 
	  Monoprix 

 
    Marque : Monoprix
 
    Monoprix est une entreprise française appartenant au secteur du commerce et de la distribution. Elle fait partie à 100 % du groupe Casino depuis juillet 2013. Essentiellement implanté en centre-ville, Monoprix est à l'origine du retour des formats de proximité en France avec son enseigne « monop ».
 
  Nos documents
   Filtrer par :

    	 Sous-catégorie
Communication
Digital & e-marketing
Finance
Logistique
Management organisation
Marketing consommateur
Marketing des services
Marketing distribution
Marketing international
Marketing luxe
Marketing mode
Marketing produit
Marketing sensoriel
Ressources humaines
Stratégie
Théories marketing

 
	 Type
Analyse financière
Étude de cas
Étude de marché
Mémoire
Analyse sectorielle
Business plan

 
	 Année de publication
2023
2022
2021
2020
2018
2015
2014
2013
2012
2011
2010
2009
2008
2007
2006
2005
2004
2003
2002

 

 
 
 
 
 
         29 Oct. 2008 
  doc 
 
 Quel est l'avenir des grandes marques face aux marques de distributeur ? 
 Étude de marché - 61 pages - Marketing distribution
 Révolu est le temps, où le consommateur ne connaissait que des marques de fabricants comme Nescafé, Evian, Poulain…, où seules les grandes marques figuraient sans partage dans les linéaires en France. En effet, les grandes marques ne sont plus seules en rayon et doivent se battre avec des...
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 Le Trade Marketing 
 Mémoire - 44 pages - Théories marketing
 Traditionnellement, les relations entre fabricants et distributeurs sont considérées comme étant conflictuelles et reposent uniquement sur le référencement, les conditions d'achats, les prix, les quantités. Apparu en tant que concept au début des années 90, le Trade Marketing vient mettre un...
 
 
     12 déc. 2008 
  doc 
 
 Le marketing de la grande distribution au Moyen Orient 
 Mémoire - 28 pages - Marketing distribution
 Aujourd'hui, dans les pays occidentaux, notamment en France, le marché arrive à saturation pour les enseignes de la grande distribution. Cependant au niveau mondial, de nouveaux pays offrent des opportunités, notamment au Moyen Orient. Ce constat est confirmé par le cas Dubaï (Emirats Arabes...
 
 
     01 déc. 2005 
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 Les marques des distributeurs : situation nationale et internationale 
 Étude de marché - 24 pages - Marketing distribution
 Après un bref rappel des connaissances sur les MDD, nous tenterons de répondre à cette problématique en faisant, d'abord une analyse de la situation française et internationale de nos jours. Ensuite, nous essayerons d'y apporter une conclusion à partir de l'étude du modèle britannique Tesco et...
 
 
     27 juil. 2006 
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 Marques de distributeur versus Marques nationales 
 Étude de marché - 87 pages - Marketing distribution
 Il est loin le temps où le consommateur ne connaissait que des marques comme Nescafé, Evian, Poulain… Tout consommateur a encore en tête cette fameuse publicité et musique pour la boisson Ricoré qui est « l'amie de notre petit déjeuner ». Il est loin aussi le temps où seules les marques...
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  pdf 
 
 Cas Pampryl 
 Étude de cas - 7 pages - Marketing produit
 Le marché du jus de fruit actuel, en pleine restructuration, est dominé par les MDD (marques des distributeurs) et ensuite par les géants que sont JOKER et TROPICANA. Notre marque, PAMPRYL, qui appartient au grand groupe Orangina-Schweppes, n'a que 3,7% de part de marché en volume et 6,2% de part...
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 L'évolution de la distribution et du merchandising 
 Mémoire - 75 pages - Marketing distribution
 Le merchandising, apparu en France dans les années 1960, a énormément évolué jusqu'à nos jours, pour aujourd'hui être à la fois l'application marketing du distributeur, un lien avec le producteur et une source d'informations sur le client. Parallèlement à cela, nous avons observé une forte...
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 Analyse de Nickel 
 Étude de cas - 23 pages - Marketing luxe
 Si les cosmétiques et les parfums ont toujours fait partie de notre histoire, aujourd'hui, ils sont devenus un phénomène de société irréversible dans nos pays industrialisés et trouvent leur plein essor dans les pays émergents. En cela, l'utilisation des cosmétiques s'étend à toutes...
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 Le développement durable : politique de communication ou réel engagement ? 
 Mémoire - 65 pages - Communication
 Responsabilité Sociale des Entreprises (RSE) et développement durable ont envahi le champ médiatique. Lancé comme mot d'ordre il y a plus de 20 ans, le développement durable s'est imposé comme l'un des enjeux majeurs du XXIe siècle. Le Développement Durable correspond-il seulement à une...
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 Le rayon traiteur d'Auchan La Défense 
 Étude de cas - 19 pages - Marketing distribution
 Le chiffre d'affaires du rayon traiteur LS atteint, en hypermarchés et supermarchés, 3 073,29 millions d'euros, en hausse de 5.3 % et des volumes en hausse de 2.7 % par rapport à l'année précédente (CAM fin août 2008). Cependant, le marché reste dans l'incertitude totale. En effet, depuis 2006,...
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 L'attachement aux marques propres: une opportunité pour les distributeurs (2011) 
 Mémoire - 39 pages - Marketing consommateur
 Les marques de distributeurs, depuis leur apparition, ont énormément évolué jusqu'à la création des marques propres leur permettant de rivaliser avec les marques nationales. Ce sont ces marques qui seront étudiées dans cette étude, et plus particulièrement les associations que les...
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 Rapport d'étude documentaire : le jambonneau sous atmosphère protectrice (2007) 
 Étude de marché - 18 pages - Marketing produit
 Le marché du jambonneau occupe une place peu considérable, mais tout de même non négligeable dans le marché de la charcuterie et plus particulièrement dans le marché de la viande porcine. Dans un premier temps, nous étudierons les volumes produits puis la valeur que le jambonneau représente sur...
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  pdf 
 
 Le hard discount - publié le 09/01/2009 
 Mémoire - 58 pages - Marketing produit
 Un concept allemand Ce concept est original de part plusieurs facteurs qui sont des prix bas, des marges restreintes, un assortiment limité, une présentation sommaire, des frais de fonctionnement réduits mais aussi des effectifs limités, des services restreints ou nuls, une communication réduite...
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 Analyse stratégique de Virgin Cola 
 Étude de cas - 34 pages - Marketing produit
 Nous l'avons vu, réussir à être référencé auprès des distributeurs constitue l'un des enjeux majeurs pour Virgin Cola. Sur un marché où il est primordial de disposer d'une disponibilité valeur très forte, la société dispose déjà d'avantages certains en la matière : - Une marque à forte notoriété,...
 
 
     14 juin 2020 
  doc 
 
 Quel est le rôle de l'acheteur dans la stratégie d'une entreprise de e-commerce ? 
 Mémoire - 31 pages - Digital & e-marketing
 Jean Bouverot, responsable ministériel des achats au sein du ministère de la Défense a dit "Une stratégie est un tout qui ne concerne pas le seul acheteur". Il est en effet nécessaire que chaque stratégie soit mise en oeuvre et dirigée en fonction d'une part des aspects logistiques, techniques et...
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 Gestion de projet - Développement commercial pour Armor Naturea 
 Étude de cas - 31 pages - Stratégie
 Située en Bretagne près de Brest, à quelques mètres de la mer et de ses innombrables ressources naturelles, ARMOR NATUREA est une entreprise spécialisée dans la conception et la fabrication de cosmétiques marins depuis plus de 30 ans. Grâce à la transformation d'algues et d'actifs marins...
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 Marketing opérationnel : les sandwichs 
 Étude de marché - 6 pages - Marketing distribution
 En France, 2,19 milliards de sandwichs ont été vendus en 2014, en hausse de 2,3%. Il s'agit du nombre de ventes globales, les sandwichs vendus dans les restaurants représentent 55% (le reste étant vendu hors restauration : distributeurs, supermarchés…). Ça ne comprend évidemment pas les...
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 Le marketing distribution : système de distribution, entreprises de la distribution... 
 Étude de marché - 146 pages - Marketing distribution
 Cours complet de marketing distribution traité à travers quatre thématiques : le système de distribution, les entreprises de la distribution, le merchandising et les politiques de distribution pour un fournisseur. Cours accompagné de dates et chiffres clés, ainsi que des formules et des exercices...
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 Étude de consommation des produits biologiques 
 Étude de marché - 70 pages - Marketing consommateur
 Nous nous sommes concentrés sur les pratiques en matière d'alimentation biologique. Ce thème nous a paru intéressant pour deux raisons majeures. Tout d'abord, il est évident que l'on parle de plus en plus dans les médias à l'heure actuelle de l'alimentation biologique et des...
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 Le marketing sensoriel des produits alimentaires 
 Mémoire - 75 pages - Marketing sensoriel
 Nous vivons dans un monde saturé de sensations naturelles (couleurs du ciel, odeur de l'herbe fraîche…) ou non naturelles (parfums, musiques…). Le marketing a contribué et contribue toujours à cette multitude de sensations. Aujourd'hui, le marché de l'alimentaire n'a jamais été aussi...
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 Dossier marketing sur les jus de fruits Oasis 
 Étude de marché - 30 pages - Marketing produit
 Le marché des boissons plates non-alcoolisées a toujours été et reste encore aujourd'hui un marché très concurrentiel. Les entreprises doivent donc rivaliser d'ingéniosité et travailler leur marketing mix afin d'assurer leur pérennité sur ce marché. La firme Oasis ne fait pas exception à la règle...
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  pdf 
 
 La stratégie d'innovation de Michel & Augustin 
 Étude de cas - 11 pages - Marketing produit
 Michel & Augustin est une marque française de produits alimentaires, créée et gérée depuis 2004 par Augustin Paluel-Marmont et Michel de Rovira. Depuis sa création en 2004, la marque s'est développée et possède aujourd'hui une large gamme de produits avec des produits frais, des produits sucrés...
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 Quel est le rôle du packaging sur l'acte d'achat de produits alimentaires face à la montée en puissance du hard-discount ? 
 Mémoire - 70 pages - Marketing sensoriel
 Chaque consommateur adopte un comportement différent lorsqu'il s'agit d'achat de produits alimentaires. Les critères d'achat et le choix du circuit de distribution sont entièrements subjectifs. De plus, la montée en puissance du hard discount répond à une concurrence accrue dans le milieu de la...
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 Dossier : les marques de distributeur 
 Étude de marché - 37 pages - Marketing distribution
 Dans le secteur français de la grande distribution, les nouvelles réformes réglementaires, mais également les nouvelles formes de concurrence ont modifié le comportement des entreprises. A partir de 1996, la loi Raffarin est apparue pour limiter le développement des surfaces de ventes afin de...
 
 
     15 juil. 2015 
  doc 
 
 Etude du groupe leader sur le marché français des produits biologiques : le réseau coopératif Biocoop 
 Étude de cas - 43 pages - Stratégie
 Nous pouvons le remarquer depuis quelques années maintenant, l'Europe et en particulier la France, sont la cible d'un phénomène de société qui s'étend peu à peu à tous les domaines commerciaux que nous connaissons. Étant donné son ampleur, ce phénomène a été comparé à un tsunami, en effet,...
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  Marketing du point de vente : analyse des tickets de caisse 
 Mémoire - 30 pages - Marketing distribution
 Le contenu des tickets de caisse est une source de renseignement essentielle pour votre enseigne. En effet, les données collectées et stockées sur la clientèle sont un gisement d'informations dont l'exploitation est désormais vitale pour votre entreprise. Grâce à l'exploitation des...
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 Le commerce équitable est-il compatible avec le secteur de la grande distribution ? 
 Mémoire - 46 pages - Marketing produit
 En effet, avec les montées de la mondialisation et de la libéralisation des échanges économiques, on aboutit à des inégalités très fortes entre les pays du Nord et les pays du Sud, notamment pour les produits agricoles. Une des solutions pour contrecarrer ce phénomène est donc le commerce...
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  doc 
 
 Analyse financière du secteur de la grande distribution 
 Analyse sectorielle - 56 pages - Finance
 Exposé procédant à une analyse financière approfondie du secteur de la grande distribution ainsi qu'à une analyse financière et boursière de trois entreprises appartenant à ce secteur (Carrefour, Delhaize et Metro Group). Un document au format Word d'environ 13000 mots. 
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 La grande distribution au Maghreb 
 Étude de marché - 32 pages - Marketing international
 Le Maghreb est la région d'Afrique du Nord comprise entre la mer Méditerranée, le Sahara et l'océan Atlantique. Il est composé de cinq pays : le Maroc, l'Algérie, la Tunisie, la Libye et la Mauritanie. Dans notre étude, nous nous intéresserons aussi au cas de l'Egypte. Nous allons traiter...
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 Conquérir le marché des seniors 
 Mémoire - 38 pages - Marketing consommateur
 Actuellement 150 millions de consommateurs en Europe sont âgés de 50 ans et plus, dont 20 millions sont en France. Comment les entreprises adaptent leur stratégie marketing pour conquérir le marché des Seniors en France ? Senior à quel âge ? L'une des premières questions que l'on se pose quand...
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