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 Dans quelle mesure le consommateur peut-il faire confiance aux produits bio proposés dans les supermarchés ? 
 Mémoire - 23 pages - Marketing consommateur
 Le document est un mémoire qui vise à définir si les personnes interrogées font confiance aux produits bio que les supermarchés proposent. Il met également en lumière le manque d'informations des consommateurs par rapport aux labels bio. Les annexes peuvent être fournies à la...
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 Analyse du marché des fast foods bio 
 Étude de marché - 9 pages - Marketing produit
 Depuis la fin du XXe siècle et la promotion de l'anthropocène, la prise en considération prioritaire du développement durable par les organisations internationales a grandement influencé la FAO (l'Organisation des Nations unies pour l'alimentation et l'agriculture). Selon un...
 
 
     30 juil. 2021 
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 Le marché du bio en France 
 Étude de marché - 12 pages - Marketing distribution
 Les concepts de développement durable et d'alimentation biologique existent depuis plusieurs années. Ils font cependant partie régulièrement du mode de vie des Français depuis une dizaine d'années seulement. Les Français prennent en effet conscience de l'importance de manger mieux...
 
 
     13 avril 2021 
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 Le marché français est-il un terrain favorable au développement des entreprises de cosmétiques bio et naturel ? 
 Mémoire - 65 pages - Green marketing
 Aujourd'hui, l'écologie est au coeur de notre quotidien suite à la prise de conscience collective sur l'impact des produits chimiques sur notre environnement et notre santé. Cette prise de conscience a ouvert une porte sur un réel business du bio/naturel et chaque année,...
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 Le marché des fast-foods bio 
 Étude de marché - 5 pages - Marketing produit
 Les fast-foods ont été créés aux États-Unis au 20e siècle. S'il s'agissait au départ d'un lieu de convivialité censé réunir la famille et les amis, les choses ont un peu évolué avec le temps. Ce premier usage est bien entendu resté, car la tradition ne se perd pas, mais les fast-foods...
 
 
     23 Oct. 2018 
  doc 
 
 Le marché des cosmétiques BIO et naturels 
 Étude de marché - 6 pages - Marketing luxe
 Les cosmétiques possèdent un franc succès dans tous les pays du monde ou presque. Les gens sont en effet désireux de plaire et leur apparence leur importe énormément, d'où le succès des produits de beauté de toutes sortes. Depuis quelques années, l'apparition des cosmétiques bio et...
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 Etude du groupe leader sur le marché français des produits biologiques : le réseau coopératif Biocoop 
 Étude de cas - 43 pages - Stratégie
 Nous pouvons le remarquer depuis quelques années maintenant, l'Europe et en particulier la France, sont la cible d'un phénomène de société qui s'étend peu à peu à tous les domaines commerciaux que nous connaissons. Étant donné son ampleur, ce phénomène a été comparé à un tsunami, en effet,...
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 Etude du marché de l'ultra frais : "Les 2 vaches des fermiers du bio" 
 Étude de marché - 13 pages - Marketing produit
 Introduction Marché de l'ultra frais apparu en France dans les années 50 avec le développement de la grande distribution. Marché peut être qualifié de mature. Année 2005 est un désastre dû à l'essor du Hard Discount, l'importance des MDD et une offre peu innovante....
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 Etude de marché des cosmétiques biologiques 
 Étude de marché - 4 pages - Marketing produit
 Etude de marché des cosmétiques biologiques en France et en Europe. Un compte-rendu clair de cette nouvelle tendance : labels et obtention, chiffre d'affaires, acteurs du marché, comportement d'achat (les 3 profils de consommateurs). Les données proviennent de la presse...
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 Etude du marché des céréales du petit déjeuner : historique, évolutions et perspectives 
 Analyse sectorielle - 35 pages - Marketing produit
 Etude du marché des céréales du petit déjeuner. Historique, évolutions, perspectives. Powerpoint de 35 diapositives. 
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 Le marché de l'alimentation biologique en Allemagne 
 Étude de marché - 14 pages - Marketing distribution
 L'Allemagne est le premier marché européen (30 % du marché européen total en 2005, 2e mondial derrière les Etats-Unis) pour les produits biologiques. Les produits bios représentaient un chiffre d'affaires de 4 milliards d'euros soit 2,9 % de la consommation alimentaire en...
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 Lancement d'un nouveau camembert Président "biologique" : marché et stratégie 
 Étude de marché - 20 pages - Marketing produit
 L'objectif de notre étude est d'étudier les différentes étapes nécessaires pour le lancement d'un nouveau produit. En effet, avant de mettre en place un nouveau produit sur un marché il est indispensable d'en étudier les différents aspects concernant l'offre, mais aussi d'identifier tous...
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 Stratégie marketing du point de vente : ouverture d'un supermarché bio Dietfood 
 Étude de marché - 50 pages - Marketing distribution
 La SARL Dietfood et son dirigeant Mr Victor ont anticipé, en 1999, les besoins des Français pour de tels produits, en ouvrant un premier magasin biologique à Salon de Provence. Depuis, ce marché est en pleine expansion comme en témoigne le Baromètre Bio de 2007 qui stipule que le...
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 Analyse marketing du marché des produits biologiques : étude de cas de l'entreprise Biocoop - Aquarius 
 Étude de cas - 11 pages - Marketing produit
 Actuellement, on constate une forte diversification des consommateurs de produits biologiques. Ainsi, les distributeurs doivent mettre en place des stratégies marketing afin de rester compétitifs sur leur marché. Les multiples crises alimentaires ont favorisé le développement du...
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 Comment développer le rayon Bio d'un hypermarché selon le cas Auchan 
 Étude de cas - 20 pages - Marketing distribution
 Le premier magasin Auchan a ouvert ses portes en 1961 à Roubaix, dans le département du Nord. Cette date signe le début d'une grande expansion, dans toute la France, pour se solder en 1980, par une internationalisation de l'enseigne et l'ouverture du premier hypermarché en Italie et en Espagne...
 
 
     17 Nov. 2011 
  doc 
 
 Cas Biocoop - Aquarius: apprendre à segmenter un marché 
 Étude de cas - 4 pages - Théories marketing
 Depuis les années 90, les consommateurs se montrent de plus en plus soucieux quant à la qualité et la provenance des produits qu'ils consomment. Ainsi, les produits issus de l'agriculture biologique sont devenus plus présents dans les habitudes de consommation des Français, de même que les...
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 Le marché des vêtements bios avec analyse du processus achats de C&A 
 Étude de marché - 35 pages - Marketing produit
 Le marché du vêtement bio est encore jeune et reste largement dominé par les grandes enseignes du prêt-à-porter. C'est ainsi que le leader de ce marché est C&A avec 23 millions de vêtements vendus en 2009. Il existe aussi des pure players tels que Ekyog et tudo bom. Dans...
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 L'avenir d'Oenobiol sur le marché des compléments alimentaires 
 Étude de cas - 19 pages - Marketing produit
 Les compléments alimentaires sont des produits récents qui répondent à de nombreux besoins ressentis par les consommateurs d'aujourd'hui (besoins de santé et de beauté). En forte croissance jusque dans les années 2008, le marché est aujourd'hui mis à mal, sans doute à cause de la crise et...
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 Entre évolutions réglementaires et technologiques, quelles sont les nouvelles perspectives pour le marché des jeux d'argent sur internet ? 
 Étude de marché - 35 pages - Stratégie
 Adoptée par les assemblées parlementaires, l'année 2009 marque en France la libéralisation des jeux d'Argents en ligne. Désormais, les offres de poker et paris en ligne sont ouvertes à la concurrence sur le territoire français sous réserve d'une licence accordée par l'ARJEL, un organisme créé par...
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 Bio-Tec: étude de marché et politique produit 
 Étude de marché - 67 pages - Marketing distribution
 L'agriculture biologique se définit comme un mode de production fondé sur des pratiques agricoles ayant pour but de stimuler l'activité biologique des sols, de favoriser les équilibres écologiques et de préserver l'environnement et la santé des consommateurs. Les logos français (AB, Agriculture...
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 Analyse du marché des cosmétiques bio pour hommes dans la perspective du lancement d'une gamme de produits Gatineau 
 Étude de marché - 6 pages - Marketing luxe
 GATINEAU peut s'orienter vers le marché masculin en introduisant une gamme de produits BIO pour homme qui répondent aux attentes de la peau et aux soins nécessaires pour un bien-être de la gent masculine. Plus épaisse, mais pourtant fragile, la peau des hommes est soumise à rude...
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 L'implantation de Naturéo, premier supermarché bio en France 
 Étude de marché - 7 pages - Marketing distribution
 Ces dernières années, les conversions d'exploitations vers l'agriculture biologique sont nombreuses et les habitudes des consommateurs ont changé. En effet, ils font de plus en plus attention à ce qu'ils achètent. Les produits bios connaissent un succès fou. En 2006, le...
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 Analyse du marché des fast food bio 
 Étude de marché - 35 pages - Marketing produit
 Mots-clés : marketing produit, étude de marché, fast food bio, concept fast food bio, ouvrir un fast food bio, fast food bio burger Notre avis : Cette étude de marché consacrée à l'analyse du marché des fast food bio étudie de manière...
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 Etude de marché « Le marché biologique » (2007) 
 Étude de marché - 75 pages - Marketing produit
 Consommer bio, c'est avant tout s'engager dans une démarche favorable à une agriculture paysanne, humaine, durable et solidaire. C'est une manière de se prononcer en faveur de l'émergence d'une société nouvelle, respectant l'homme, son environnement et le devenir...
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 Le marché de la biométrie 
 Étude de marché - 9 pages - Marketing produit
 La biométrie se rapporte à l'identification des individus. Celle-ci se base sur la reconnaissance de caractéristiques physiques ou comportementales propres à l'individu en question. Ces systèmes de contrôle remportent un engouement de plus en plus important. Toutefois, cette technologie...
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 L'entreprise Ecozept dans le marché des produits biologiques et régionaux 
 Étude de cas - 9 pages - Management organisation
 L'entreprise ECOZEPT à Montpellier est spécialisée dans le conseil en Marketing des produits biologiques et régionaux. C'est une petite entreprise franco-allemande dont le siège se situe à Freising près de Munich en Allemagne et qui compte environ 12 salariés dont 2 en France. Ainsi, je travaille...
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 Le marché de la cosmétique : Caudalie 
 Étude de cas - 25 pages - Marketing produit
 Nous avons choisi de nous intéresser au marché des cosmétiques naturels car il s'agit d'un marché en expansion et à fort potentiel. 
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 Action de communication pour la marque "Bio village" 
 Étude de cas - 70 pages - Communication
 Le secteur de la grande distribution a subi une profonde restructuration ces dernières années, face à l'évolution de la consommation et des comportements d'achat des consommateurs. Par conséquent le modèle « classique » de la grande distribution a été forcé de subir de nombreuses...
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 Projet de Développement des Unités Commerciales (PDUC) : Marché Plus 
 Étude de cas - 10 pages - Management organisation
 Marché Plus propose un assortiment court et complet qui répond aux besoins quotidiens des clients, un assortiment de près de 4000 références. Nous proposons également un assortiment de produits biologiques avec 147 références au total, toutes familles confondues (frais, épicerie, fruits &...
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 Stratégie de la marque : "Les deux vaches, des fermiers, du bio" 
 Étude de cas - 23 pages - Marketing produit
 Dossier de marketing sur la stratégie d'une marque avec les deux vaches des fermiers du bio. Après une présentation de la marque "Les 2 vaches" et de son marché, nous analyserons sa stratégie marketing au travers de l'application de son marketing mix. Enfin, nous nous...
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