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 Le luxe entre prestige et marché de masse (2003): Face aux impératifs de développement des marchés, quelles sont les stratégies mises en place par les grandes marques du luxe afin de conserver la spécificité du secteur ? 
 Étude de marché - 71 pages - Marketing luxe
 Mots-clés : marketing et marques, marketing luxe, étude de marché, industrie du luxe, stratégie marketing Notre avis : Réalisée dans le cadre d'un DESS ciblé dans le domaine du luxe, cette étude de marché sur la spécificité du luxe face au marché de masse se veut complète et...
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 Cas d'entreprise : Apple, le passage d'une stratégie de niche à une stratégie de masse 
 Étude de cas - 25 pages - Stratégie
 Apple Computer Inc.TM est une entreprise innovante spécialisée dans le multimédia et les hautes technologies. Jeune start-up dans les années soixante-dix, elle atteint aujourd'hui le rang de 7ème fabricant mondial d'électronique et obtient une troisième place en tant que fabricant mondial...
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 Le marché du luxe 
 Étude de marché - 5 pages - Marketing luxe
 Le marché du luxe correspond au marché de l'exception, à tout ce qui est rare et donc réservé à une clientèle de privilégiés. Naturellement associé à la richesse, le luxe est un marché qui n'a jamais connu la crise, ou presque. Il trouve ainsi sa place dans tous les domaines : vêtements,...
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 La démocratisation du luxe - publié le 05/07/2019 
 Mémoire - 10 pages - Marketing luxe
 Selon les dires d'un grand nombre de spécialistes et de ce que l'on peut observer depuis qu'internet est devenu l'un des premiers supermarchés au monde, le luxe tend peu à peu à perdre de sa splendeur. Sa consommation a indéniablement évolué, passant ainsi d'un concept fermé...
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 Analyse swot - hermès - publié le 11/12/2018 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing luxe
 Hermès fait partie du secteur du luxe. Il s'agit d'une entreprise qui existe depuis 1837, et qui a été fondée par Thierry Hermès à Paris. En 1878, le groupe est repris par son successeur Émile Hermès et il faudra attendre 1914 pour que la marque commence à commercialiser de nouveaux...
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 Comment faire de la communication de luxe dans les médias de masse? 
 Mémoire - 18 pages - Marketing luxe
 Le luxe représente aujourd'hui un marché de plusieurs centaines de milliards d'euros; c'est un monde fascinant où tout est basé sur l'image de marque. Tout le monde voudrait posséder ces objets, mais ce n'est qu'une petite partie de la population qui peut y avoir accès. Ce côté inaccessible est...
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 Le luxe aujourd'hui 
 Étude de marché - 7 pages - Marketing luxe
 Le luxe possède plusieurs définitions qui peuvent diverger selon les auteurs ou même les époques auxquelles il se rattache. Il revêt en outre une importance différente selon les êtres humains et selon la société dans laquelle ils évoluent. Cependant, dans notre société et dans notre pays, le...
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 5 forces de Porter - Le marché de l'habillement 
 Analyse sectorielle - 5 pages - Marketing mode
 Sur le territoire français, le textile est le second marché juste après l'alimentaire. Il est également au deuxième rang des activités économiques du pays, ce qui lui confère une place de choix depuis plusieurs années. Dans les faits, cela reste logique, puisque se vêtir et se nourrir font...
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 Quel développement pour le secteur du luxe ? Le cas de la Chine 
 Mémoire - 9 pages - Marketing luxe
 Le luxe fait partie de la société depuis des milliers d'années, il a toujours été présent, à toutes les époques et dans toutes les cultures. Il s'agit d'un concept qui possède des définitions différentes selon les pays et bien entendu surtout selon les consommateurs, qui ne...
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 Le marché de la bijouterie de luxe 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing luxe
 Le marché du luxe est un marché qui ne connaît globalement aucune période de crise, et ce, malgré les difficultés économiques qui secouent le territoire. En effet, il s'agit d'un secteur qui possède une demande de plus en plus forte, et ce dans de nombreux pays. Le bijou est devenu au...
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 Le luxe et la communication 
 Mémoire - 10 pages - Marketing luxe
 Le monde de la communication a connu de multiples évolutions au fil des ans. Nous sommes passés en l'espace de presque 15 ans du client que les entreprises croyaient crédules et passifs à celui qui est aujourd'hui possesseurs de bien plus de droits et d'exigences de toutes sortes. De...
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 Le marketing de luxe 
 Mémoire - 10 pages - Marketing luxe
 Le luxe possède généralement plusieurs définitions, il est par ailleurs considéré comme ambigu par de nombreux spécialistes. Certains le considèrent en effet comme inutile, superflu ou encore futile, mais force est de constater que le marché du luxe prend au fil des ans une importance primordiale...
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 Analyse PESTEL - Louis Vuitton 
 Étude de cas - 6 pages - Marketing luxe
 Louis Vuitton est une entreprise qui a vu le jour en 1854. Il s'agit d'une maison française de maroquinerie, qui a ensuite élargi son segment au prêt-à-porter. En 1885, le groupe ouvre deux boutiques, à Londres et à New York ; cette internationalisation lui permet certes de gagner en...
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 Culture de masse et consommation culturelle. La culture est-elle un produit comme un autre? 
 Mémoire - 70 pages - Management organisation
 La culture, ici entendue comme biens et services culturels, s'ancre indéniablement dans un contexte précis souvent national mais elle n'en participe pas moins au patrimoine mondial. De plus, la mondialisation est particulièrement palpable en ce qui concerne ces biens et services, comme...
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 Analyse stratégique de Rolex - publié le 03/02/2023 
 Étude de cas - 13 pages - Stratégie
 Rolex est un groupe qui figure parmi les leaders dans le secteur des montres et horlogeries de luxe ; groupe fondé en 1905. Le secteur du luxe est l'un des rares qui n'a pas réellement été impacté par la crise sanitaire, survenue en 2020. Il enregistre à cet effet une croissance positive...
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 Les marques de luxe sur Internet - entre paradoxe et opportunités 
 Mémoire - 81 pages - Marketing luxe
 L'image que l'on porte sur le marché du luxe est celle de la sélectivité et de la rareté. Le défi des marques de luxe est de transmettre un élan d'accessibilité tout en s'adressant à une partie restreinte des consommateurs, les personnes aisées. Ainsi, internet, défini comme un média de masse,...
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 La communication chez Mango 
 Étude de cas - 20 pages - Marketing produit
 MANGO est une multinationale de prestige international qui se consacre au design, à la fabrication et à la commercialisation de vêtements et d'accessoires pour la femme et pour l'homme. Nous avons décidé d'étudier l'entreprise MANGO afin d'en faire une étude...
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 La gestion de l'image de marque dans le secteur du luxe 
 Mémoire - 35 pages - Marketing luxe
 Ce mémoire traite d'une problématique mêlant le thème du luxe et celui de l'image de marque. Il est convenu de pouvoir analyser les stratégies marketing des grandes maisons historiques afin de comprendre les moyens utilisés dans un contexte de communication. Il sera défini le luxe, ainsi...
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 Les blogs, le nouveau bouche à oreille du luxe : le cas Louis Vuitton 
 Mémoire - 143 pages - Marketing luxe
 Il y a encore quelques années, imaginer une marque de luxe communiquer sur un support accessible à tous comme internet ou la télévision était impensable. Elle a toujours mis un point d'honneur à ne pas s'adresser à une cible grand public afin de rester accessible à une cible fermée de...
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 Le chef de produit comme fonction stratégique au sein d'une entreprise de luxe ? 
 Mémoire - 30 pages - Marketing luxe
 Le luxe est un univers, qui à travers les âges, a toujours su attirer et fasciner l'attention des hommes. Cependant, si très longtemps, ce fut un secteur réservé à une élite, depuis quelques décennies, le phénomène de consommation de masse rapproche le luxe de tout un chacun. Dès lors, le chef de...
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 Les marques des distributeurs sur le marché saisonnier du chocolat (2010) 
 Mémoire - 50 pages - Marketing produit
 En France, le marché du chocolat a le vent en poupe ! Ce marché de masse connait une croissance de la consommation annuelle des plus enviables : +3 % notamment en 2007 comme l'annonçait Le quotidien Le Figaro dans un de ses articles de la rubrique Economie. La demande est donc extrêmement forte...
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 MAC Cosmétiques : concept et stratégie 
 Étude de cas - 20 pages - Marketing produit
 Make-up Art Cosmetics, mieux connue comme la plupart des MAC Cosmetics, est un fabricant de produits cosmétiques, initialement connu par le bouche à oreille par des maquilleurs, des modèles et des célébrités. La société est devenue synonyme de prestige grâce à sa présence sans cesse...
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 Perception extérieure et évolution à l'intérieur des organisations : les étudiants en école de commerce et les grands cabinets d'audit et de conseil 
 Mémoire - 50 pages - Management organisation
 Dans une société où la réussite se conjugue plus avec le verbe avoir qu'avec le verbe être, les critères qui déterminent le choix d'un premier emploi ont parfois tendance à s'éloigner du bon sens, et à être influencés par quantité de facteurs externes au service du « bien paraître ». Il semble...
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 Etude de la stratégie d'entreprise Nina Ricci 
 Étude de cas - 12 pages - Stratégie
 Le marché du luxe représente plus de 100 milliards d'euros sur le territoire français où les marques françaises contrôlent plus de 70% du marché. La balance commerciale est positive de plus de 40 milliards d'euros et emploie 65 000 personnes. L'industrie du luxe français occupe une position...
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 La Roseraye : valorisation patrimoniale d'un site familial sur le territoire de Sainte-Rose 
 Mémoire - 65 pages - Marketing tourisme
 La mise en tourisme d'un site patrimonial et culturel peut-elle répondre aux critères et contraintes d'un tourisme durable ? Cette problématique permet de soulever plusieurs questions : est-ce que ce projet peut s'inscrire dans une logique de tourisme durable ? Quels obstacles...
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 La politique de rémunération et son influence sur la motivation 
 Mémoire - 25 pages - Ressources humaines
 Une politique de rémunération est définie généralement par les Dirigeants de l'Entreprise. En fonction des orientations et des prix du marché si l'activité est concurrentielle, si il y a des baisses d'activité annoncé, des priorités données aux investissements et des moyens financiers dont...
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 Analyse de l'entreprise Easy Cruise 
 Étude de cas - 23 pages - Management organisation
 EasyGroup est avant tout une structure « low cost ». Le business model original d'EasyGroup consiste à réduire les coûts en se concentrant sur la production de services centraux tout en éliminant les services annexes/superflus « frills ». Dans le but d'augmenter l'efficience en simplifiant...
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 L'avenir du tourisme de luxe au Maroc 
 Mémoire - 46 pages - Marketing tourisme
 La réflexion de cette étude se porte sur l'industrie du tourisme de luxe et plus particulièrement sur l'avenir de ce tourisme au Maroc. Le choix de ce sujet se justifie tout d'abord par un grand intérêt porté aux industries du tourisme de luxe. 
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 Marques de luxe et secteur viticole : le cas LVMH 
 Étude de cas - 41 pages - Marketing luxe
 Aujourd'hui le luxe est avant tout associé à un plaisir personnel, contrairement aux années 80/90 où l'achat du luxe était avant tout motivé par la distinction sociale et le paraître. Il est donc intéressant d'étudier l'univers du luxe aujourd'hui, d'autant plus dans un...
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 Diagnostic stratégique - Chanel 
 Étude de cas - 7 pages - Marketing luxe
 Chanel est l'une des marques de luxe les plus emblématiques au monde. Fondée en 1910 par Gabrielle "Coco" Chanel, la maison de couture française est aujourd'hui connue pour ses parfums, ses vêtements, ses accessoires et ses produits cosmétiques haut de gamme. Cependant, dans un marché...
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