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 Analyse marketing de la stratégie de l'OREAL 
 Étude de cas - 71 pages - Marketing luxe
 Le marché potentiel de L'Oréal pour les cosmétiques s'étend à toute la population mondiale étant donné le nombre de pays où sont distribués ses produits et le nombre de segments dont elle dispose... ce qui représente 6 milliards de personnes. Nous étudierons ainsi les différents facteurs...
 
 
     24 Nov. 2014 
  doc 
 
 Les actions de communication auprès de la clientèle de l'industrie du luxe 
 Étude de marché - 26 pages - Marketing luxe
 Le luxe a toujours existé. Depuis l'antiquité jusqu'au monde contemporain, l'idée du luxe a, de tout temps, été présente dans les esprits, traduisant la possibilité pour une minorité de posséder le beau, l'inaccessible. Il est né d'une coquetterie mais aussi d'une volonté de pouvoir, de se...
 
 
     13 déc. 2006 
  doc 
 
 Etude de marché: l'Oréal 
 Étude de cas - 83 pages - Marketing luxe
 - Marché potentiel : Il représente le nombre de personnes susceptibles de consommer dans une zone géographique donnée. Le marché potentiel de L'Oréal pour les cosmétiques s'étend à toute la population mondiale étant donné le nombre de pays où sont distribués ses produits et le nombre de...
 
 
     13 Nov. 2007 
  doc 
 
 Comment l'Oréal maintient et conforte sa position de leader mondial sur le marché des cosmétiques ? 
 Étude de cas - 56 pages - Marketing luxe
 L'Oréal, société de fabrication et de vente de produits cosmétiques, évolue dans un environnement particulièrement concurrentiel et en perpétuelle évolution. Depuis plus d'un siècle, le groupe investit dans la recherche avec détermination. Cet engagement est mondial et alimente tous les grands...
 
 
     21 mai 2007 
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 La communication de la maroquinerie de luxe dans la presse magazine féminine française 
 Étude de marché - 34 pages - Communication
 Jusqu'à présent réservé à une élite, le luxe devient accessible depuis quelques années avec le développement des accessoires. Les acteurs du luxe adoptent la diversification pour accéder à de nouvelles cibles dans une perspective de croissance. De plus, la diversité des moyens de communication...
 
 
     02 févr. 2011 
  doc 
 
 L'évolution des grands groupes mondiaux du luxe 
 Mémoire - 41 pages - Marketing luxe
 Depuis la fin de l'été 2008, la crise économique s'est introduite dans tous les secteurs de l'économie : le système bancaire, l'industrie automobile, le marché de l'immobilier, etc. On a cru pendant un temps le marché du luxe épargné, mais il est pourtant tout aussi touché que les autres...
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  doc 
 
 L'industrie du luxe français face à la Chine 
 Étude de marché - 50 pages - Management organisation
 « Le jour où la Chine s'éveillera… » disait-on il y a quelques années, en laissant planer une menace géante sur la planète. Or, cet immense pays s'est bel et bien éveillé. Et il s'agit de s'interroger sur les conséquences que cela peut avoir sur la marche du monde et notamment sur les...
 
 
     10 juil. 2008 
  doc 
 
 L'appel de la Chine auprès des marques de mode : de la délocalisation de la production à la pénétration du marché chinois, le cas de Rue Princesse 
 Étude de cas - 33 pages - Marketing international
 L'Asie est aujourd'hui une formidable aire de puissance en expansion, ses marchés attirent de plus en plus les entreprises étrangères qui délocalisent leurs activités afin de satisfaire leurs objectifs de rentabilité et de compétitivités face à la concurrence. La Chine en particulier est en forte...
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 Diagnostic commercial 2009-2010 de l'entreprise XY Boutique 
 Étude de marché - 10 pages - Marketing produit
 L'entreprise dont nous allons vous présenter un diagnostic commercial est l'entreprise XY Boutique dont le siège social est localisé à Angers 1 Rue de l'aiguillerie 49100 ainsi que le seul point de vente à la même adresse. L'activité de cette entreprise est la vente au particulier de vêtements de...
 
 
     22 Nov. 2014 
  doc 
 
 Le marché général de l'habillement et la stratégie de différenciation de la marque Max Mara 
 Étude de cas - 19 pages - Marketing mode
 Comment se battre quand on est une grande entreprise dans une industrie du vêtement où la concurrence est sauvage et où même les leaders perdent de l'argent ? En différenciant son offre et en évitant le combat frontal : cette capacité à se différencier est un élément clé de la compétitivité. D'où...
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  ppt 
 
 Enquête sur les principales marques et enseignes de chaussures pour hommes en France (2009) 
 Étude de marché - 107 pages - Marketing mode
 L'industrie française de la chaussure a connu de profondes transformations durant ces dernières années. Celles-ci répondent à la fois aux mutations de la consommation et aux modifications des termes de l'offre. Concernant le marché de la chaussure, on peut noter : - stagnation de la consommation...
 
 
     08 Nov. 2014 
  doc 
 
 Les cosmétiques pour hommes 
 Étude de marché - 40 pages - Marketing consommateur
 Le marché des cosmétiques pour hommes a longtemps été considéré comme une niche, c'est-à-dire un segment non encore exploité par les entreprises du secteur de la beauté car aucune offre adaptée aux hommes n'avait encore fait son apparition. Avec les changements de mentalité des hommes, cela a...
 
 
     01 févr. 2007 
  doc 
 
 Étude du point de vente : le Levi's Store de Nancy 
 Étude de cas - 28 pages - Marketing mode
 La marque Levi's Strauss a été créée aux Etats-Unis en 1853 par Oscar Levi's Strauss lors de sa venue à San Francisco en Californie. Le jean est un nouvel outil de travail qui fait ravage aux Etats-Unis mais se repositionne vite comme étant un produit de mode renvoyant à une image de luxe. Son...
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  doc 
 
 Qui sont les consommateurs de luxe sur Internet ? 
 Mémoire - 61 pages - Marketing luxe
 Dans ce mémoire, nous nous intéressons à la stratégie des entreprises du luxe concernant Internet, devenu le média incontournable ces dix dernières années. Le milieu du luxe est un secteur très particulier, basé sur l'expérience que les marques font vivre à leurs clients, une expérience...
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 Projet de lancement d'un nouveau parfum 
 Étude de marché - 48 pages - Marketing luxe
 Produit de luxe par excellence, le parfum constitue un secteur phare de l'économie française. Il s'agit de l'un des rares marchés où elle reste leader. Le parfum constitue la 3ème industrie exportatrice après l'aéronautique et l'automobile. Regroupant environ 3700 entreprises, le chiffre...
 
 
     23 Oct. 2013 
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 La nouvelle stratégie de communication de Prada 
 Étude de cas - 26 pages - Marketing mode
 Un parcours exemplaire pour une entreprise familiale fondée en 1913 par Mario Prada, artisan maroquinier. Il ouvre sa première boutique à Milan où il attire une clientèle internationale qui vient acheter ses sacs, et autres accessoires en cuir fabriqués à la main avec des produits nobles. Après...
 
 
     28 déc. 2006 
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 Stratégie d'entreprise : LVMH 
 Étude de cas - 29 pages - Stratégie
 A l'heure où la consommation de masse reste l'un des maîtres mots du commerce, le monde du luxe adopte une stratégie basée sur un raisonnement bien distinct, où la différenciation est primordiale. Qui ne connaît pas les plus grands noms de cet univers si palpitant ? Prada, Manolo, Gucci, Jimmy...
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 Création d'entreprise dans le domaine des cosmétiques pour homme. Le cas: Enzo Totti 
 Étude de marché - 54 pages - Management organisation
 Nous sommes six étudiants diplômés de Sup de Co Reims aux spécialités différentes (Marketing, Stratégie Financière, Droit des Sociétés) et nous avons décidé de créer une Société Anonyme, Enzo Totti, au capital social de 90 000€. Nous cherchons actuellement le septième associé pour pouvoir...
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 L'implantation du luxe occidental en Chine 
 Étude de marché - 60 pages - Stratégie
 Le marché chinois ne peut être approché de la même manière que les marchés occidentaux. Une connaissance préalable du monde chinois, de ses profondes et rapides mutations est nécessaire. Il faut tenir compte des contraintes politiques, culturelles, géographiques, économiques et administratives de...
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 Analyse stratégique de LVMH 
 Étude de cas - 33 pages - Marketing produit
 Nous avons choisi, pour ce dossier, de traiter le groupe LVMH, leader dans le domaine du luxe. 
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 Image de marque, notoriété et satisfaction du client de l'enseigne OPTIC 2000 à Oyonnax 
 Étude de cas - 61 pages - Marketing distribution
 Le marché de l'optique-lunetterie se dynamise en France. On remarque que le segment de la lunetterie suit de plus en plus les tendances de la mode. Une restructuration du secteur de l'optique est en court dans le domaine de la distribution, puisque les opticiens indépendants se regroupent de plus...
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 Le groupe l'Oréal: Activités, environnement, stratégies financières et marketing 
 Étude de cas - 36 pages - Management organisation
 L'Oréal est un groupe mondial industriel et commercial dont l'une des vocations premières est d'offrir à travers le monde les bonnes propositions en matière de cosmétique. Les valeurs initiales de l'entreprise reposent sur la recherche et l'innovation au service de la beauté sur lesquelles elle a...
 
 
     15 Nov. 2014 
  doc 
 
 L'ère de la démocratisation du luxe dans le secteur de la couture : quelle compatibilité pour quel avenir ? 
 Mémoire - 92 pages - Marketing luxe
 Aujourd'hui les experts du secteur estiment que certaines entreprises du luxe peuvent encore prospérer, à condition de ne pas perdre de vue les nouvelles tendances de ce marché. Les deux principales tendances sont premièrement la nécessité de croissance et de consolidation. Tout ceci nécessite...
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 Les nouveaux hommes : un potentiel de marché ? 
 Étude de marché - 52 pages - Marketing consommateur
 « Le comportement de consommation de l'homme rejoindrait-il celui de la femme ? » Une idée très largement répandue, notamment par les sociologues, veut que l'apparence sexuelle d'une personne nous permettrait de savoir comment interagir, communiquer ou bien encore se comporter avec elle....
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 Succès du baladeur numérique Ipod d'Apple (2001-2007): Témoin des nouveaux rapports marketing entre les marques High-Tech et les 18-25 ans 
 Étude de cas - 173 pages - Marketing technologies
 Dans le contexte actuel d'essoufflement des marques, le succès éloquent du baladeur numérique iPod d'Apple auprès de la génération 18-25 ans est de plus en plus souvent cité, analysé, reproduit et / ou prolongé. A la fois reine de la consommation et « bête noire » des marques, cette génération...
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 Etude marketing sur la marque AXE 
 Étude de cas - 30 pages - Marketing produit
 Étude marketing complète portant sur les produits AXE. Quel est le marché de référence de la marque, quel est le potentiel de marché et qui sont les acteurs de ce marché ? Étude de son positionnement sur le marché, son offre et sa politique de distribution et de communication. 
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  Audit marketing Clarins 
 Étude de cas - 29 pages - Marketing luxe
 Le Groupe Clarins, fondé en 1954 par Jacques Courtin- Clarins fabrique des produits cosmétiques haut de gamme commercialisés en distribution sélective (parfumeries et grands magasins) sous les marques Clarins, Thierry Mugler et Azzaro. Jacques Courtin- Clarins part de l'idée que pour une...
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 Le lancement d'un parfum Issey Miyaké 
 Étude de cas - 27 pages - Marketing produit
 Le couturier Issey Miyake a effectué son premier défilé à Paris en 1973. Son style quasi-minimaliste et sculptural s'inscrit dans la tendance "less is more". Les lignes sont épurées dans un geste caractéristique de la pensée zen. Son goût des matières, l'amène à travailler le plissé dès...
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 Etude de cas Gatineau et du marché des cosmétiques pour hommes 
 Étude de cas - 20 pages - Marketing produit
 Nous allons étudier l'environnement du marché des cosmétiques afin d'évaluer les opportunités et menaces en jeu ainsi que les forces et faiblesses de l'entreprise Gatineau. Dans un deuxième temps, il conviendra de développer une gamme de produits complète qui répondra aux attentes du...
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 Analyse de Nickel 
 Étude de cas - 23 pages - Marketing luxe
 Si les cosmétiques et les parfums ont toujours fait partie de notre histoire, aujourd'hui, ils sont devenus un phénomène de société irréversible dans nos pays industrialisés et trouvent leur plein essor dans les pays émergents. En cela, l'utilisation des cosmétiques s'étend à toutes...
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  	 lien
    Précédent
  lien
 1  
	 lien
 2  
	 lien
 3  
	 Prochain
  lien
    

 
   
   L'éco blog
    
  Analyse SWOT de Free 
 
  	 Qu'est-ce que la matrice des risques ? Typologie, méthode 
	 IA générative - panorama du marché 
	 Analyse SWOT de Carrefour 
	 Qu'est-ce que la communication sociale ? 
	 Gestion de projet : la méthode Gantt 

  Notre blog 
 
 
        Ils ont utilisé é&a
   “ Merci de m'avoir aidé à trouver l'étude de marché pour mon entreprise d'outils de bien-être !
 — Audrey  
  “ Trop bien ce site !!
 — Steph  
  “ De bonnes idées pour présenter mon rapport
 — Sophie S.  
  “ Cahier des charges respecté, mon rédacteur a bien saisi le sujet et l'a traité dans les temps
 — Julien  
 
 
  Catégories
 	Marketing
	Gestion - Stratégie
	Administratif

 
  Autres services
 	Publier des documents
	Obtenir des bons d'échange
	Document sur mesure
	Analyse de plagiat sur Pimido
	Faire corriger un document
	Devenir rédacteur
	Rédaction de devoir
	Rédaction de mémoire
	Relecture et correction de devoirs

 
  En savoir plus
 	Contact
	FAQ
	Qui sommes-nous ?
	Blog
	Partenaires
	Méthodologies
	Obtenir un devis

 
 
   Légal
 	Conditions générales & politique de confidentialité
	Paramètres des cookies

 
 
 
 
     Suis-nous sur Facebook Suis-nous sur Twitter Suis-nous sur RSS 
 © 1999 - 2024 Etudes & Analyses
 
 
 
 
    ×  %tod_lock_redirect_confirm_text% Sauvegarder 
 
 
 
    Etudes-et-analyses.com et ses partenaires utilisent des cookies ou traceurs pour mesurer la performance publicitaire et du contenu, pour afficher de la publicité personnalisée en fonction de votre navigation et de votre profil ; pour personnaliser l'affichage des contenus sur le site en fonction de ce que vous avez précédemment consulté ; ou pour vous permettre d'interagir avec les réseaux sociaux. Vous pouvez paramétrer vos choix pour accepter les cookies ou non, nous conservons ce choix pendant 6 mois. Vous pourrez également modifier vos préférences à tout moment en cliquant sur le lien paramètres des cookies en bas de page de ce site. Pour en savoir plus consulter notre Politique de confidentialité
  Tout accepter Paramètres des cookies 
 
 
 
      Politique relative aux cookies
 
  Tout refuser Tout accepter 
 
  
  Valider & Continuer 
 
 
 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
          Ils ont utilisé é&a
   “ Merci de m'avoir aidé à trouver l'étude de marché pour mon entreprise d'outils de bien-être !
 — Audrey  
  “ Trop bien ce site !!
 — Steph  
  “ De bonnes idées pour présenter mon rapport
 — Sophie S.  
  “ Cahier des charges respecté, mon rédacteur a bien saisi le sujet et l'a traité dans les temps
 — Julien  
 
 
  Catégories
 	Marketing
	Gestion - Stratégie
	Administratif

 
  Autres services
 	Publier des documents
	Obtenir des bons d'échange
	Document sur mesure
	Analyse de plagiat sur Pimido
	Faire corriger un document
	Devenir rédacteur
	Rédaction de devoir
	Rédaction de mémoire
	Relecture et correction de devoirs

 
  En savoir plus
 	Contact
	FAQ
	Qui sommes-nous ?
	Blog
	Partenaires
	Méthodologies
	Obtenir un devis

 
 
   Légal
 	Conditions générales & politique de confidentialité
	Paramètres des cookies

 
 
 
 
     Suis-nous sur Facebook Suis-nous sur Twitter Suis-nous sur RSS 
 © 1999 - 2024 Etudes & Analyses
 
 
 
 
    ×  %tod_lock_redirect_confirm_text% Sauvegarder 
 
 
 
    Etudes-et-analyses.com et ses partenaires utilisent des cookies ou traceurs pour mesurer la performance publicitaire et du contenu, pour afficher de la publicité personnalisée en fonction de votre navigation et de votre profil ; pour personnaliser l'affichage des contenus sur le site en fonction de ce que vous avez précédemment consulté ; ou pour vous permettre d'interagir avec les réseaux sociaux. Vous pouvez paramétrer vos choix pour accepter les cookies ou non, nous conservons ce choix pendant 6 mois. Vous pourrez également modifier vos préférences à tout moment en cliquant sur le lien paramètres des cookies en bas de page de ce site. Pour en savoir plus consulter notre Politique de confidentialité
  Tout accepter Paramètres des cookies 
 
 
 
      Politique relative aux cookies
 
  Tout refuser Tout accepter 
 
  
  Valider & Continuer 
 
 
 
    
 
 
 
 
     