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         03 Sept. 2014 
  ppt 
 
 Analyse marketing du group Easy Cruise et de son développement 
 Étude de cas - 30 pages - Marketing produit
 Analyse marketing du groupe Easy Cruise et réponse à une problématique particulière sur la stratégie d'expansion du groupe : La stratégie de diversification d'Easy Cruise dans l'industrie de la croisière est-elle pertinente ? Une présentation détaillée au...
 
 
     26 mai 2008 
  ppt 
 
 Easy Cruise : management stratégique et politique d'entreprise en ressources humaines 
 Étude de cas - 27 pages - Stratégie
 Easy Cruise: strategic management and business policy en H&R (titre original) Rivalité entre les firmes de l'industrie Le marché potentiel de la croisière est très important (25 à 30 millions de clients par an e Amérique du Nord) et probablement encore plus en Europe puisque une...
 
 
     26 Mars 2007 
  ppt 
 
 Easy cruise 
 Étude de cas - 19 pages - Marketing tourisme
 Document Power Point présentant la démarche d'ensemble du du diagnostic de l'entreprise Easy Cruise en cinq parties : identité et segmentation, analyse du système concurrentiel, analyse du portefeuille, diagnostic des ressources, et diagnostic de la mise en oeuvre des...
 
 
     07 Sept. 2007 
  doc 
 
 Analyse de l'entreprise Easy Cruise 
 Étude de cas - 23 pages - Management organisation
 EasyGroup est avant tout une structure « low cost ». Le business model original d'EasyGroup consiste à réduire les coûts en se concentrant sur la production de services centraux tout en éliminant les services annexes/superflus « frills ». Dans le but d'augmenter l'efficience en simplifiant...
 
 
     16 juin 2010 
  doc 
 
 Analyse stratégique de EasyCruise 
 Étude de cas - 5 pages - Marketing tourisme
 Easy Group a pour objectif de « peindre le monde en orange », c'est-à-dire de dupliquer son modèle low cost à tous les marchés possibles dans le monde. L'objectif est donc de rendre abordable à tous les clients, des services qui ne l'étaient pas avant, créant ainsi de la valeur pour...
 
 
     15 févr. 2009 
  ppt 
 
 Management stratégique - extension du concept low cost d'EasyGroup au marché des croisières avec EasyCruise 
 Étude de cas - 26 pages - Stratégie
 La mission de l'entreprise easyCrise : - Volonté d'étendre le concept low cost à tous les marchés possibles, y compris ceux que l'on pense inadaptés ("Paint the world in orange"). - Créer de la valeur, pour toutes les parties prenantes, en démocratisant certains services ou produits de...
 
 
     18 févr. 2008 
  doc 
 
 Cas easyCruise 
 Étude de cas - 31 pages - Marketing tourisme
 L'histoire du groupe commence en novembre 1995, lorsque Stelios Haji-Ioannou (le serial entrepreneur comme il aime à se qualifier lui-même) décide de créer presque sans rien (il est tout de même le fils d'un grand armateur grec) une compagnie aérienne basée sur des prix bas grâce à des réductions...
 
 
     19 févr. 2008 
  doc 
 
 L'entreprise easycruise trouvera-t-elle son rythme de croisière ? 
 Étude de cas - 22 pages - Management organisation
 EasyGroup cherche d'une part à étendre la marque à d'autres secteurs d'activité, conscient qu'une partie des consommateurs cherche à payer moins certains services et accepte les contreparties nécessaires pour bénéficier de ces tarifs avantageux. D'autre part easyGroup souhaite accroître la...
 
 
     02 mai 2007 
  ppt 
 
 Cas marketing : EasyCruise 
 Étude de cas - 26 pages - Management organisation
 Sa culture L'innovation est placée au cœur des valeurs d'easyGroup : innovation dans la manière de s'implanter sur un marché (Le low cost consiste à innover dans la façon de concevoir le service ou le produit, en le ramenant à sa forme la plus basique); innovation dans les nouveaux marchés...
 
 
     02 juil. 2015 
  doc 
 
 La stratégie des croisiéristes de luxe ou comment pérenniser sur ce segment de marché 
 Mémoire - 91 pages - Marketing luxe
 Selon la Veille Info Tourisme, en 2008, les spécialistes de l'industrie des croisières prévoient un rebond mondial tout particulièrement prononcé sur l'Europe. Les bateaux sont de plus en plus grands, on assiste à une surenchère quant à la capacité des navires de croisière, et les parts...
 
 
     30 juil. 2015 
  doc 
 
 The senior tourism in Ireland today: a specific marketing? 
 Mémoire - 48 pages - Marketing produit
 This report will present the criteria which allow the segmentation of the wide population of seniors. This one evolves in its consumption and its practices and represents today a real issue for the actors of voyage. The seniors have very different motivations in comparison with the other...
 
 
     02 mai 2007 
  doc 
 
 Management Stratégique : Easygroup 
 Étude de cas - 20 pages - Finance
 C'est avec la création d'easyJet en 1995 que naît le concept de Low-cost qui va bouleverser l'industrie du transport aérien et les habitudes des consommateurs qui vont se transformer en co-producteurs du service fourni. En effet, le groupe easy propose des voyages à des prix défiant toute...
 
 
     09 Oct. 2015 
  doc 
 
 Etude et présentation de Procter & Gamble 
 Étude de cas - 56 pages - Stratégie
 Entreprise de production de bien de consommation Procter & Gamble veut fournir aux consommateurs du monde entier des produits de haute qualité et d'un excellent rapport qualité/prix, qui améliorent leur vie quotidienne. Cette société américaine commercialise près de 300 marques dans 160 pays...
 
 
     16 Mars 2008 
  doc 
 
 L'industrie du transport aérien 
 Étude de cas - 14 pages - Stratégie
 Les compagnies de transport aérien ont 2 grandes catégories de passagers : - Les passagers loisirs - Les passagers business Ces 2 catégories sont très différentes. En effet, les passagers loisirs sont généralement les clients les plus sensibles aux prix, ils choisissent leur compagnie en fonction...
 
 
     22 Sept. 2008 
  doc 
 
 L'industrie du transport aérien - publié le 22/09/2008 
 Étude de marché - 12 pages - Stratégie
 Les compagnies de transport aérien ont 2 grandes catégories de passagers : - Les passagers loisirs - Les passagers business Ces 2 catégories sont très différentes. En effet, les passagers loisirs sont généralement les clients les plus sensibles aux prix, ils choisissent leur compagnie en fonction...
 
 
     23 Nov. 2014 
  doc 
 
 Le marketing sensoriel, définition et exemples d'entreprises 
 Mémoire - 41 pages - Marketing sensoriel
 L'être humain est naturellement doté de plusieurs récepteurs sensoriels : les yeux, la bouche, les oreilles, le nez et les doigts. Le marketing repose désormais sur l'exploitation de tous les sens, ce qui permet de comprendre le comportement du consommateur. L'objectif principal du marketing...
 
 
     10 mai 2022 
  docx 
 
 Easy Tri - Création d'une entreprise Green business aux activités innovantes 
 Business plan - 5 pages - Tpe et pme
 Notre ambition : créer un concept innovant, unique et utile en suivant le modèle du développement durable, c'est-à-dire une entreprise économiquement viable, environnementalement vivable, socialement équitable. Notre idée : EASY TRI, une application mobile pédagogique et gratuite qui...
 
 
     03 Nov. 2009 
  ppt 
 
 Les acteurs, tendances et concepts du marketing du tourisme 
 Étude de cas - 106 pages - Marketing produit
 Selon Universalis Encyclopedia, le tourisme est l'expression d'une mobilité humaine et sociale fondée sur un excédent budgétaire susceptible d'être consacré au temps libre passé à l'extérieur de la résidence principale. Il implique au moins un découcher, c'est-à-dire une nuit...
 
 
     14 Janv. 2014 
  doc 
 
 Etude marketing de la compagnie aérienne Easy Jet: une compagnie low cost à moins que... 
 Étude de cas - 42 pages - Marketing des services
  L'émergence du marché low Cost à travers un bref historique du marché aérien : Pour comprendre l'émergence des compagnies low cost sur le marché européen, il convient d'observer le processus aux USA, puisqu'il a précédé et surtout influencé l'évolution du marché aérien sur le vieux continent....
 
 
     12 mai 2023 
  docx 
 
 Projet d'intervention : Croisière Escoumins 
 Mémoire - 25 pages - Marketing médias
 Croisières Escoumins a pour principal objectif la croissance de son activité. Pour cela, elle doit s'appuyer sur l'expertise et le professionnalisme de ses collaborateurs. De plus, sa politique commerciale ("Baleine garantie ou argent remis") constitue un véritable avantage pour attirer...
 
 
     16 déc. 2008 
  doc 
 
 Comment le neuromarketing peut-il faire évoluer le marketing développement ? 
 Mémoire - 101 pages - Théories marketing
 Le neuromarketing tente de définir des facteurs psychologiques ou neurologiques, qui interviennent dans la prise de décision du consommateur, ou qui pourraient expliquer en partie son comportement. Par la suite, ces découvertes peuvent aider le chef de produit à développer des produits plus...
 
 
     25 Nov. 2014 
  doc 
 
 Projet de création d'entreprise Easy Flat - échange d'appartements entre étudiants de différents pays 
 Étude de cas - 34 pages - Marketing produit
 Il nous est apparu que nous partagions un intérêt particulier et privilégié pour le segment de la population auquel nous appartenons, c'est-à-dire celui des étudiants. De plus, notre école de management repose en partie sur l'enseignement par l'intermédiaire de stages à l'étranger, ce qui...
 
 
     15 déc. 2009 
  doc 
 
 Création d'entreprise "Eat Easy" 
 Étude de marché - 11 pages - Marketing produit
 EAT'EASY, à toute heure de la nuit est une société de livraison, qui propose des menus variés, de qualité, à des prix abordables pour tous, ouvert de 23h à 6h. Il propose 2 menus ; un menu Américain avec hamburgers, frites, hot dog ou pizzas, ou un menu Japonais avec sushis, sashimis...
 
 
     28 févr. 2007 
  doc 
 
 Le placement de produits dans les films 
 Étude de marché - 123 pages - Marketing médias
 Le placement de produits a su mettre en avant ses avantages, néanmoins, il ne faut pas oublier que le 7ème art demande à être manipulé avec précaution, en effet les spectateurs font ou non le succès d'un film.Le placement de produits est un nouveau moyen de communication qui n'a pas encore de...
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  ppt 
 
 Easy Jet face à Air France 
 Étude de cas - 38 pages - Stratégie
 Le transport aérien : - Activité volatile, vulnérable aux tendances économiques et aux évènements géopolitiques. - Secteur fortement capitalistique en raison des coûts fixes élevés des appareils et des infrastructures. - Secteur très fragmenté : 160 compagnies régulières en Europe. -...
 
 
     22 juin 2020 
  doc 
 
 Le marché des croisières 
 Étude de marché - 7 pages - Marketing tourisme
 Après la Seconde Guerre mondiale, l'engouement des Américains pour les croisières dans les Caraïbes a marqué le début du marché des croisières de masse. Aujourd'hui, l'industrie du tourisme maritime ne cesse de croître et de se démocratiser. En effet, les croisières low cost conquièrent chaque...
 
 
     07 mai 2010 
  doc 
 
 Étude des stratégies de Air France et de Easy Jet 
 Étude de cas - 15 pages - Marketing tourisme
 Notre étude portera sur l'analyse de deux compagnies aériennes poursuivant deux stratégies : Airfrance avec une stratégie de différenciation, et Easyjet avec une stratégie de domination par les coûts. Le secteur des compagnies aériennes est un secteur fortement concurrentiel notamment depuis...
 
 
     18 Nov. 2014 
  ppt 
 
 Comparaison des marchés et des stratégies de compagnies aériennes Easy Jet et Air France 
 Étude de cas - 9 pages - Marketing des services
 Ce document se propose d'analyser les marchés concurrentiels d'Easy Jet et d'Air France. Air France a un marketing différencié avec une classe économique et une première classe tandis qu'Easy Jet a un marketing concentré (pas de différence de classes). Easy Jet...
 
 
     13 déc. 2011 
  pdf 
 
 Le business model d'Air France et d'Easy Jet : comment bâtir une stratégie pour l'avenir dans le transport aérien de passagers ? 
 Étude de cas - 6 pages - Stratégie
 Les forces d'Air France sont les suivantes : - un réseau équilibré. - Des « hubs » de Roissy et de Schripol aux Pays-Bas. - Rationalisation et flexibilité de la flotte. - Une offre complète (courts/ moyens/ longs courriers et passagers/ cargo). - Une alliance réussie avec KLM. - Premier...
 
 
     18 avril 2008 
  doc 
 
 Beach bike cruiser 
 Étude de marché - 10 pages - Marketing sportif
 L'ouverture du camping Leustringue Verébleu Demamair est prévue fin Mai. Nous avons été recruté par Christophe MONDAMERT et avons pour mission la commercialisation du site et les achats. Le propriétaire, après étude de ses besoins, nous a donné la répartition suivante pour l'achat des vélos : -...
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  	 lien
 1  
	 lien
 2  
	 lien
 3  
	 Prochain
  lien
    

 
   
   L'éco blog
    
  Analyse SWOT de Free 
 
  	 Qu'est-ce que la matrice des risques ? Typologie, méthode 
	 IA générative - panorama du marché 
	 Analyse SWOT de Carrefour 
	 Qu'est-ce que la communication sociale ? 
	 Gestion de projet : la méthode Gantt 

  Notre blog 
 
 
        Ils ont utilisé é&a
   “ Merci de m'avoir aidé à trouver l'étude de marché pour mon entreprise d'outils de bien-être !
 — Audrey  
  “ Trop bien ce site !!
 — Steph  
  “ De bonnes idées pour présenter mon rapport
 — Sophie S.  
  “ Cahier des charges respecté, mon rédacteur a bien saisi le sujet et l'a traité dans les temps
 — Julien  
 
 
  Catégories
 	Marketing
	Gestion - Stratégie
	Administratif

 
  Autres services
 	Publier des documents
	Obtenir des bons d'échange
	Document sur mesure
	Analyse de plagiat sur Pimido
	Faire corriger un document
	Devenir rédacteur
	Rédaction de devoir
	Rédaction de mémoire
	Relecture et correction de devoirs

 
  En savoir plus
 	Contact
	FAQ
	Qui sommes-nous ?
	Blog
	Partenaires
	Méthodologies
	Obtenir un devis

 
 
   Légal
 	Conditions générales & politique de confidentialité
	Paramètres des cookies

 
 
 
 
     Suis-nous sur Facebook Suis-nous sur Twitter Suis-nous sur RSS 
 © 1999 - 2024 Etudes & Analyses
 
 
 
 
    ×  %tod_lock_redirect_confirm_text% Sauvegarder 
 
 
 
    Etudes-et-analyses.com et ses partenaires utilisent des cookies ou traceurs pour mesurer la performance publicitaire et du contenu, pour afficher de la publicité personnalisée en fonction de votre navigation et de votre profil ; pour personnaliser l'affichage des contenus sur le site en fonction de ce que vous avez précédemment consulté ; ou pour vous permettre d'interagir avec les réseaux sociaux. Vous pouvez paramétrer vos choix pour accepter les cookies ou non, nous conservons ce choix pendant 6 mois. Vous pourrez également modifier vos préférences à tout moment en cliquant sur le lien paramètres des cookies en bas de page de ce site. Pour en savoir plus consulter notre Politique de confidentialité
  Tout accepter Paramètres des cookies 
 
 
 
      Politique relative aux cookies
 
  Tout refuser Tout accepter 
 
  
  Valider & Continuer 
 
 
 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
          Ils ont utilisé é&a
   “ Merci de m'avoir aidé à trouver l'étude de marché pour mon entreprise d'outils de bien-être !
 — Audrey  
  “ Trop bien ce site !!
 — Steph  
  “ De bonnes idées pour présenter mon rapport
 — Sophie S.  
  “ Cahier des charges respecté, mon rédacteur a bien saisi le sujet et l'a traité dans les temps
 — Julien  
 
 
  Catégories
 	Marketing
	Gestion - Stratégie
	Administratif

 
  Autres services
 	Publier des documents
	Obtenir des bons d'échange
	Document sur mesure
	Analyse de plagiat sur Pimido
	Faire corriger un document
	Devenir rédacteur
	Rédaction de devoir
	Rédaction de mémoire
	Relecture et correction de devoirs

 
  En savoir plus
 	Contact
	FAQ
	Qui sommes-nous ?
	Blog
	Partenaires
	Méthodologies
	Obtenir un devis

 
 
   Légal
 	Conditions générales & politique de confidentialité
	Paramètres des cookies

 
 
 
 
     Suis-nous sur Facebook Suis-nous sur Twitter Suis-nous sur RSS 
 © 1999 - 2024 Etudes & Analyses
 
 
 
 
    ×  %tod_lock_redirect_confirm_text% Sauvegarder 
 
 
 
    Etudes-et-analyses.com et ses partenaires utilisent des cookies ou traceurs pour mesurer la performance publicitaire et du contenu, pour afficher de la publicité personnalisée en fonction de votre navigation et de votre profil ; pour personnaliser l'affichage des contenus sur le site en fonction de ce que vous avez précédemment consulté ; ou pour vous permettre d'interagir avec les réseaux sociaux. Vous pouvez paramétrer vos choix pour accepter les cookies ou non, nous conservons ce choix pendant 6 mois. Vous pourrez également modifier vos préférences à tout moment en cliquant sur le lien paramètres des cookies en bas de page de ce site. Pour en savoir plus consulter notre Politique de confidentialité
  Tout accepter Paramètres des cookies 
 
 
 
      Politique relative aux cookies
 
  Tout refuser Tout accepter 
 
  
  Valider & Continuer 
 
 
 
    
 
 
 
 
     